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小区楼下的洗车行里，老板正拿着手机给车主们展示新车：“你们看丰田刚上的这

款Aygo(图片)，才3万98起售，官方油耗才2.8L/100km，跑一千公里油费不到23块，比摩托

车还省！”菜市场门口，骑着电动车的大叔们凑在一起议论：“我家那台老车该换了，电动

车怕续航焦虑，这燃油小车价格合适还省心”；4S店更是挤满了看车的人，有刚工作的年轻

人，也有想给老人买代步车的家庭。

2025年10月，丰田这款定价不足4万的迷你小车正式亮相，在新能源小车占主导的A0级

市场投下深水炸弹。要知道，2025年1-9月A0级新能源乘用车销量已达151.7万辆，同比暴

涨81.2%，丰田此时逆势推出低价燃油小车，这波操作背后，藏着不小的算盘。

1. 4万起售+2.8L油耗，精准戳中代步车核心痛点

丰田这款Aygo最让人眼前一亮的，就是“低价+低油耗”的双重优势。官方指导

价3.98-4.68万元，最低落地价不到4.3万，直接杀入自主品牌主导的低价代步车市场。

而2.8L/100km的官方油耗更是杀手锏，实际使用中也能稳定在3L左右，按当前油价计算，每

公里成本不足两毛钱，比同价位电动车充电还划算 。

除了价格和油耗，实用性也没缩水。车身长3.45米、宽1.6米，轴距2.34米，比五菱宏

光MINI长500多毫米，身高1.8米的乘客也能轻松乘坐，后备箱平时200升，放倒后排能扩展

到800多升，能塞下两个行李箱加一辆折叠自行车。安全配置更是诚意满满，全系标配4个安

全气囊、ESP车身稳定系统和上坡辅助，顶配还带丰田TSS主动安全系统，时速30-80公里能



自动刹车，这在同价位车型里实属少见 。对比之下，奇瑞QQ冰淇淋顶配虽有L2辅助，但价

格要5万多，丰田这款车的性价比直接拉满。

Aygo X最低售价：暂无报价图片参数配置暂无报价懂车分暂无懂车实测暂无车友圈1173车友

热议二手车暂无

2. 技术拆解：轻量化+高效动力，低成本实现超低油耗

很多人好奇，4万价位的小车怎么做到这么低的油耗？核心在于丰田的“精简高效”技

术路线。首先是极致轻量化，整车重量仅815公斤，搭配15寸邓禄普低滚动阻力轮胎，从根

本上降低了行驶能耗。动力方面，搭载1.0升三缸自然吸气发动机，匹配5速手动或CVT变速

箱，最大马力72匹、扭矩98牛米，虽然参数不亮眼，但刚好满足城市通勤需求，而且经过丰

田多年调校，可靠性有口 皆碑 。

更关键的是，这款车暗藏丰田混动技术的简化逻辑。虽然不是_full混动，但借鉴了THS

系统的高效协作理念，发动机始终工作在最优转速区间，配合智能启停和能量回收优化，让

油耗做到了极致。保养成本也低得惊人，首保免费，后续每7500公里保养一次仅需398元，

三年十万公里总费用约3700元，比五菱宏光MINI换电池包还便宜900块 。这种“低成本+高

可靠性”的技术方案，刚好避开了新能源小车的电池衰减、更换成本高的痛点。

3. 政策算盘：低油耗车成“积分利器”，对冲双积分压力

丰田敢在新能源浪潮中推燃油小车，离不开2025年的行业政策背景。根据工信部2023

年12月发布的双积分政策，2025年新能源汽车积分比例要求高达38%，车企需要平衡燃油车

和新能源车的积分，否则将面临罚款或限制产能 。而丰田这款车2.8L的超低油耗，能为企

业贡献大量正的燃料消耗量积分（CAFC积分）。

更重要的是，政策明确规定“低油耗乘用车生产量按照其数量的0.2倍计算新能源积分

达标值”，意味着这款车越多，丰田新能源积分的达标压力就越小。同时，2025年实施的

《乘用车燃料消耗量限值》要求，新车平均油耗需降至4.0L/100km，这款车的低油耗表现能

大幅拉低企业整体平均油耗，帮助丰田轻松达标 。对丰田来说，这款小车不仅是走量产品，

更是应对政策的“积分利器”，一举两得。

4. 市场博弈：瞄准3亿燃油车基盘，抢食下沉市场蛋糕

丰田的野心远不止A0级代步车市场，而是瞄准了中国庞大的燃油车基盘。公安部2025

年6月数据显示，全国汽车保有量达3.59亿辆，其中新能源汽车仅占10.27%，燃油车仍有巨

大市场空间，尤其是三线以下城市和县域市场，新能源渗透率更低，临沂等三线城市新能源

占比仅5.8%。这些市场的消费者更看重“省心、省钱、无续航焦虑”，正是这款燃油小车的

目标客群。

从市场竞争来看，2025年A0级新能源小车虽火爆，但70余款车型扎堆，价格战激烈，而



燃油小车市场几乎是空白 。丰田用4万低价切入，刚好填补了“低价燃油代步车”的缺口，

既能吸引不想充电、担心电池衰减的消费者，又能借助丰田的品牌口碑，抢夺五菱、奇瑞等

自主品牌的用户。更长远来看，这款车能作为“入门级”产品，培育年轻消费者和下沉市场

用户的品牌忠诚度，为他们未来升级购买丰田中高端车型铺路，这才是丰田的长远算盘。

5. 本地化战略落地：中国团队主导，适配中国需求

这款小车的推出，也是丰田2025年“立全球 更中国”本地化战略的重要落地。根据丰

田上海车展发布的战略，中国市场已成为丰田全球创新中心，通过RCE体制让中国工程师主

导从商品企划到销售的全过程，这款Aygo就是为中国消费者量身定制的产品。它针对中国城

市路况优化了转向系统，能在老城区1.8米宽的车位轻松掉头；适配国内油品调校了发动机，

还强化了车身防锈处理，完全贴合中国用户的使用场景。

同时，丰田强化了与中国本地供应商的合作，通过供应链本地化降低成本，才实现了4

万级的定价。首批车型已覆盖16个一线和新一线城市，后续还将向三四线城市下沉，借助丰

田现有经销商网络快速铺开 。对丰田来说，这款小车不仅是市场布局，更是本地化战略

的“试金石”，证明其能快速响应中国市场需求，推出高性价比产品。

丰田这颗4万小车的“深水炸弹”，看似逆势而为，实则是精准的政策、市场和战略布

局。既用低油耗应对双积分压力，又用低价抢食下沉市场，还能培育品牌用户，可谓一箭三

雕。不过最终能否成功，还要看终端产能和用户反馈。
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