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穿着白袍的中东土豪们怎么也想不到，一家来自中国的汽车企业会有如此的战略定力和

破局决心。

11月18日，迪拜最具特色的沙漠度假酒店——太阳之门酒店外的“竞技广场”上，这个

曾迎来奔驰大G路虎卫士和雷克萨斯LX等多款豪华进口越野车的“上市圣地”，迎来了纵

横G700的正式上市。

现场的氛围是这样的：





活动开场前先来了一场很西式的沙龙研讨，注意坐中间C位的老太太，她是纵横品牌特

约嘉宾，全球知名平面设计师Paula Scher（宝拉·雪儿），给花期银河焕新logo设计，一

出手就赚它1000万美刀，后面我还拍到了她跟纵横G700的合影（下图）。

现场的帅哥靓女争相与活动入场主通道的这台性能强化版（改装）的纵横G700合影留念，该

说不说这个了前脸造型和车身拉花，确实比国内量产版要帅。

这个配色和拉花也很帅，迷彩沙漠色（具体款型名称以官方说法为准）。现场展示的车

辆中，我个人最喜欢的一款拉花。很适合中东土豪们开着在沙漠里撒欢。

在迪拜这样的全球豪华越野车高地，这里的土豪最热衷的品牌是方盒子豪华越野车，像

奔驰大G和路虎揽胜、卫士，雷克萨斯LX还有丰田陆巡日产途乐等硬派偏方盒子造型的越野

车，都是有钱富人的最爱。

当然，也不是所有人都买得起百万级豪车，主流市场的消费风口中，丰田本田和日产现

代成为普通老百姓的选择，尤其是各种丰田在迪拜街头曝光率最高。所以，迪拜人虽然有钱，

但他们更知道怎么把钱花值。

一句话：他们喜欢买贵的，却不能买贵了。这样的价值观和消费理念，对于中国品牌而

言是非常有利的，因为中国品牌汽车不仅品质好而且价格便宜，所谓物美价廉物超所值就是

这个意思。

目前，在迪拜当地卖得最好的中国品牌汽车是哪个呢？不是奇瑞吉利比亚迪长城，而是

进入这个细分市场不算长的捷途。街道上露脸最多的国产车，也是在国内非常畅销的方盒子

代表——捷途旅行者。

这个逻辑就说通了：有钱人买百万级方盒子，比如大G路虎和雷萨，平民百姓就买高性

价比的方盒子——捷途旅行者。在迪拜，捷途旅行者顶配可以卖到18万迪拉姆，相当

于RMB32万元。

国内旅行者顶配卖多少钱呢？18.5万RMB，相当于加上不高的进口车综合关税（迪拜整

车进口税率10%左右），一台国产捷途旅行者顶配车型卖到迪拜就“身价翻番”。从经济收

益角度看，这是一门不错的生意。

而刚刚官宣在迪拜上市的纵横G700卖多少钱呢？起步售价22.9万迪拉姆，折合RMB也不

过46万元起步。虽然跟国内售价比高出不少，但放在迪拜的当地高端越野的豪华车价格体系

中，可谓“极具性价比”。

可以看得出来，捷途在迪拜当地的市场开拓，是循序渐进拾阶而上的。

先用旅行者这样的平民版方盒子开路，筑起销量基盘和口碑；等到销量基盘和口碑势能

筑起到一定高度时，开闸放水让豪华越野方盒子——纵横G700顺势涌入。



在当天纵横G700新车发布会现场，每位到场的媒体都收到一本当地时尚杂志。

封面是纵横G700的广告，封底广告是LV，我想说这钱花得太“到位”了。纵横一出国门，就

站上豪华越野的新高地迪拜，才有机会跟各种老钱豪华品牌一起“出镜”。

不仅如此，在迪拜机场出口通道一侧墙面广告牌和主干道E11公路上的巨幅广告牌上，

纵横G700也大气亮相颇有“霸屏”气场。这样的出位姿势让当地高端用户群很难视而不见。

在纵横G700新车发布会现场，奇瑞汽车执行副总裁李学用透露，纵横G700国内上市至今，全

球累积订单已经突破2万台，其中仅在迪拜为首的中东市场订单就突破5000台，对于第一次

杀入豪华越野赛道的纵横G700而言，这的确是个振奋人心的好消息。

必须要说一句，纵横G700能在中东市场异军突起，除了具备同级产品少有的极高性价比。更

多是在产品功能和体验上的创新。而后者又来自中国独有的“电动化+智能化”科技领跑优

势，并吹起豪华越野新能源赛道的消费风口。

纵横G700提供给当地用户的差异化体验，可以分为两个维度：

第一，豪华性亮点配置：四屏联动智能座舱（35.4寸天际屏），劳斯劳斯同款的莱斯康

剧院音响，头层纳帕真皮座椅（打孔通风加热）+一键女王副驾，五档调节空悬+CDC+前后双

叉臂（支持一键调平）。

第二，舒适性亮点配置：座舱驱蚊香氛系统，智能舒压氧舱，超大纵深冰箱，三排独立

空调+20风道出风，电动踏板等。可以说，在用户体验细节的打磨上，纵横G700为中东市场

做到了“量身定制”。

毋庸置疑的是，来自中国的纵横，正在加速改写迪拜和中东这个全球豪华越野车市场高

地的竞争格局。按照雷克萨斯先在美国立足再畅销全球并返销日本的做法，纵横G700有望成

为豪华越野赛道玩家里，第一个做到“墙内开花墙外香”的中国玩家。

（本人作者杨小林系资深汽车媒体人、车壹传媒联合创始人，车壹条&好车推荐官丨总

编辑）
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