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这36厘米比任何百公里加速都更有意义，它直接宣告了“速度内卷时代”已经终

结，“空间价值时代”正在到来。

 

汽车业的游戏规则，被36厘米的垂直空间彻底改写了。想象不到，改写者竟然是一匹烈

马。

福特智趣烈马上市了，22.98万起的预售价相当惊喜。从1966年问世以来，这匹烈马第

一次“带电狂奔”，但它带来的不是简单的动力转换，而是一场关于汽车空间的价值重估。



全行业唯一电动举升车顶，风雨天气自动关闭；全行业唯一的头枕自动折叠，一二排一

键成床。把生活一键置顶，这是福特烈马的一小步，却是汽车工业的一大步。

福特汽车销售公司总裁陈晓波说，这一次福特烈马新能源是全球车型，他们手中的法宝是“

场景造车这一前所未有的创新模式”。

特斯拉用癫狂的零百加速刷新了汽车认知，用前备箱、单踏板、无档把的“反人类”设

计定义了电动车。随后，中国新势力用冰箱彩电大沙发诠释“中国式舒服”，还试图用智驾

大血拼让司机下岗。

这一切，看来只是开胃菜。

福特默默按下了一个按钮，智趣烈马的车顶在10秒内升高了36厘米，这个看似简单的垂

直运动，可能比任何水平方向的提速都更具革命性，这是汽车工业的一场“板块地震”。

1、不仅仅是“帐篷的葬礼与LOFT的婚礼”



近60年以来，福特烈马Bronco一直是最纯正的越野车符号。但这次不一样，福特智趣烈

马拥有同级最长纯电续航220km、同级最低7.25L馈电油耗、8255芯片、220V后备箱插座

和6.6kW外放电的方盒子，开启了一场全新游戏。

如陈晓波所言，曾经的户外露营，是一场与装备、体力和大自然较劲的修行。你需要在

风中与帐篷骨架搏斗，在地上与睡垫里的碎石暗器对抗，或是在车厢里蜷缩成胎儿姿势，在

腰酸背痛中迎接清晨。

而全新福特智趣烈马给出的解决方案简单粗暴，电动升举车顶只要10秒，顶棚抬高36厘

米，车内瞬间变成一个立体的“郊外LOFT”，传统汽车狭小而憋屈的车内狗窝，在烈马这里

瞬间变成一个能够垂直分层的迷你别墅。

这一升，告别了“钻车厢”的压抑，也告别了搭帐篷的繁琐，当别人还在为露营地点平

整度发愁时，烈马车主已经站在自己的LOFT里，透过升顶的窗户看星星了。

 

很多人没看明白，这不仅仅是“帐篷的葬礼与LOFT的婚礼”，36厘米是汽车从运输工具

向生活空间转型的关键一跃。

福特烈马全系标配高性能四驱系统和前、后机械式差速锁，强大的牵引力与脱困能力这

些传统越野优势，现在都直至另一个核心：户外生活和回归自然的本真生活方式。

汽车工业一百多年来，一直在水平方向上做文章，更快一些！速度变成了信仰。而福特

烈马的36厘米垂直空间变化，让汽车移动功能淡化了，空间价值彻底激活。

升车顶的露营模式和尾门自带厨房置物架，这些功能不再是为了让你更快地从A点到B点，而

是让你在任何一个地点更好地生活。尾门桌板+电磁炉+外放电+一体化收纳，一键成床+电动

举升顶+B/C柱空调出风口+雨量感应，不再是一串功能列表，它让汽车变成了山野厨房和野

外卧房。

这才是真正的革命，汽车从速度机器变成了空间艺术品。

特斯拉和新势力们还在炫耀能放几个行李箱的前备箱，福特烈马把整个车内变成了可以

睡觉、做饭、办公的家。房子是用来住的，不是用来炒的。这句话套用在汽车上也一样：汽

车本来就是用来生活的，不是用来赶路甚至冲击绿化带的。

福特智趣烈马的36厘米，比任何百公里加速性都更有意义，它直接宣告了“速度内卷时

代”已经终结，“空间价值时代”正在到来。

 

2、所有行业都想进入汽车业，汽车必将进入所有的行业



原生福特烈马本来就带着一股“不服管”的野劲儿，它首创了“运动型多用途”概念，

今天的“空间魔法”是一次真正的重生。

1966年的烈马，象征着牛仔们征服荒野的自由，今天的智趣烈马代表了现代人回归自然、享

受生活的自由。以前开烈马是为了“去别人去不了的地方”；现在开烈马，是为了“在别人

去不了的地方，舒舒服服地待着”。从征服自然到融入自然的升华，这是福特对自由最本真

的诠释。

 

不止于此。这场空间革命，带来的影响远不止汽车行业本身。以前是所有行业都想“上

车”，手机厂商做车机，家电厂商做车载冰箱，互联网公司做智能驾驶；可现在汽车业

要“下车”了，它要进入所有行业。福特智趣烈马之后，“车规级”标准将成为新的消费标

准，为什么？

买纸巾盒，你会考虑能不能固定在车里不晃？买水果刀，你会问有没有车规级的材质安

全？买床垫，能否防水防尘好打理……从电磁炉到投影仪，从露营装备到日常用品，所有消

费品都得重新考虑“如何在车上才能用”，因为车主将以车为家！这将彻底重塑整个消费品

行业的规则。

“车规级产品”将掀起一波巨大的消费浪潮，汽车的空间革命将催生和改变消费品行业

甚至整个工业体系，因为都必须满足车规级标准。这不再是简单的“汽车配件”，而是一整

套在移动场景下优化过的生活解决方案。

福特烈马只是升高了36厘米，其实它一脚踢烂了整个行业的旧门槛，全部消费品工业的

产业链都面临重塑和改造，户外品牌、便携家电、折叠家具、食品工业……所有行业都值得为

“上车”重新做一遍产品。

 

汽车工业的珠穆朗玛峰，曾经是以速度、马力、零百加速来丈量的。智能电动化本来可

以重新标定这座山峰的高度，但陈旧的思维和套路眯瞎了人们的双眼，“追求速度”的教条

快把车主和用户引到沟里了。

最终是福特烈马的野性和不服管，向上升高了36厘米，让汽车工业的珠穆朗玛峰瞬间长

高了一米！这不是夸张的修辞，当汽车的价值坐标从水平的速度转向立体的空间，整个行业

的游戏规则已经改变。

这36厘米，是物理维度的小提升，却是汽车价值认知上的大跨越。

未来的某一天，当你的曾孙问你：“汽车曾经是什么样的？”你可能会描述一个没有垂

直空间、人们蜷缩着坐在里面的铁盒子，就像我们现在描述没有空调、需要手摇窗户的古老



车型一样。

这36厘米，划出了一道分界线：之前，汽车是人类双腿的延伸；之后，汽车是人类身体

的全方位延伸，是人类生活的全面扩展。

汽车不需要疲于奔命地赶路，因为开福特烈马将是从容不迫地生活。为什么非要匆匆忙

忙、连滚带爬呢？为什么不能从从容容、游刃有余呢？

这36厘米，汽车工业的珠穆朗玛峰确实长高了一米，因为造车的底层逻辑和“板块结

构”改变了。

从此，汽车生活的真正自由，不是抵达远方，而是让远方成为你的家。家随你而流浪，

整个世界都为你停留。你的生活将成为唱不完的诗歌。
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