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“头顶一块布，全球我最富”，中东消费者的“奢华”品位，在迪拜街头展现得淋漓尽

致。

这里如同全球豪车的流动展馆，而兼具空间、动力与强悍越野能力的硬派车型更是备受

推崇，兰德酷路泽、揽胜与奔驰G级，构成了标志性街景。

如今，中东消费者的越野车清单上迎来一个新选项。11月18日晚，纵横G700在迪拜全球

上市。发布会现场，G700展现的产品力成功吸引了白袍富豪们的挑剔目光，众人频频举起手

机，先“拍”为敬。

G700的登场并非孤例。在此之前，中国车的集体身影已悄然改变着迪拜的街景。借助中

国品牌出海东风，G700这款高端越野车，能叩开中东白袍富豪的车库大门吗？

中国车悄然改变迪拜街景

迪拜街头都行驶着哪些品牌的车辆？

笔者在迪拜阿法迪历史街区停车场附近观察发现，日系品牌占据主导地位，丰田、雷克

萨斯和日产频繁出现，尤其是雷克萨斯ES300h，堪称“街车级”存在。



韩系品牌现代、起亚也占据不小份额，德系品牌则相对低调。BBA三强中，奔驰似乎更

受当地消费者偏爱，宝马、奥迪车型仅零星可见。

最让人惊喜的是中国品牌的崛起。壹哥接连邂逅捷途大圣、星途ES、奇瑞出口车

型Jaecoo J7、比亚迪汉等车型。迪拜第一大道上的中国品牌4S店与广告牌，则印证了中国

车企在当地市场的深度布局。

当然，最吸睛的“显眼包”，还要数纵横G700。刚走出迪拜T3机场，就能与G700的橙色

主题广告牌撞个满怀；在迪拜第一主干道上，G700的巨幅广告牌与世界第一高楼哈利法塔隔

空对望，高端气场直接拉满。

在纵横G700发布会上，品牌高管分享的真实故事格外暖心：当地一位居民驾驶捷途大圣，在

暴雨中顺利赶往医院，见证新生命降临。这是中国品牌早已融入当地日常生活的生动注脚。

在迪拜，中国车正从“稀罕物”变成“日常款”，这离不开天时、地利、人和的多重加

持。

全球汽车产业正经历新能源与智能化转型，中国车企凭借电动技术和智能网联领域的先

发优势，迎来重要发展窗口。加上本土市场竞争白热化，中东成为车企战略拓展的必争之地，

而迪拜10%进口税率（5%关税+5%增值税）的低税负政策，为中国品牌送上政策红利。

其次，迪拜与中国同为左舵驾驶地区，车辆无需改造即可直接投放，有效降低了研发成

本。当地消费者对SUV和越野车型的偏好，正好契合中国品牌的产品优势。迪拜作为中东地

区贸易与物流枢纽，具备强大的区域辐射能力，成为中国品牌进军周边国家的高效平台。

最后，是“人和”之举。中国汽车既保留性价比优势，智能配置又达到领先水准，让消

费者花合理价格就能享受高配体验。同时，中国品牌深耕本土化运营，从预装宗教适配功能

到搭建完善的本地售后服务体系，一步步筑牢消费者信任。

G700硬核挺入豪华越野圈

在迪拜街头中国车日渐增多的背景下，纵横G700选择在此进军豪华越野市场，展现出了

精准的战略眼光。迪拜不仅对中国品牌接受度日益提升，更是全球豪华越野车高地，这里无

疑是G700大展拳脚的绝佳舞台。

为打造高端品牌形象，纵横G700在迪拜举办了这场声势浩大的全球发布会。

会场入口的红毯两侧，陈列着多款经典越野车海报，既是致敬前辈，也彰显了同台竞技

的底气。

主发布场外的空地上，一辆改装版白色G700自带光环，引得媒体、全球总代纷纷驻足打

卡、拍照留念。

走进会场，每位嘉宾的座位上都放着定制品牌杂志：封面是G700与时尚先生的同框大片，封



底则搭配奢侈品LV广告，巧妙传递出品牌与高端生活方式的深度绑定。

铺垫就绪后，G700正式登场。奇瑞汽车股份有限公司执行副总裁李学用现场播放了G700

至尊航行版成功横渡长江的实景视频，这一极具冲击力的演示，引得在场嘉宾，尤其是本地

消费者纷纷举起手机记录，成为整场发布会的亮点之一。

在产品层面，G700无疑是一款性能彪悍的硬派越野车型。动力系统采

用“2.0TD+P3+P4”三擎混动，总功率达665kW（904ps），百公里加速4.6秒，WLTC亏电油

耗7.95L/100km，综合续航1400+公里，兼具强劲动力与实用经济性。

G700不仅是越野性能强悍的“方盒子”，也是精装满配的豪华座舱。坐进车内，你会发

现G700在豪华体验上同样用心。3225mm的车内纵向空间和64.9%的空间得房率，让第三排也

不再局促。

NAPPA真皮座椅采用14层复杂结构设计，加热、通风、按摩功能一应俱全。超过77英寸

的联动屏、Lexicon音响、5.3L车载冰箱，还有独家外挂制氧机，这些配置共同营造出移动

的豪华舒适空间。

在安全方面，G700也毫不含糊。车身采用90%高强度钢打造，配备10个安全气囊和6块底

盘护板，大梁扭转刚度超10000N・m/deg，构建起全方位的安全防护。而“终身质保”的承

诺，更是给了用户一颗定心丸——这份底气来自于车辆在全球五大洲15国、累计43.5万公里

的严苛测试。

在迪拜市场，G700的定价则暗藏巧思：22.9万迪拉姆（约合45万元人民币）的起售价，

恰好卡在丰田普拉多（约20万迪拉姆起售）与兰德酷路泽（约24万迪拉姆起售）之间，既展

现了直面竞争的自信，也明确了进军高端的决心。对比之下，G700国内售价更显亲民。

市场无疑是最好的试金石。G700在国内上市24小时订单就突破1.5万台，累计订单已超3

万台。有意思的是，近40%的用户选择了41万元以上的高配版本，可见大家对它的高端价值

颇为认可。

产品力之外，品牌运营的全球化视野同样亮眼。全球电音教父Alan Walker与奥运长跑

冠军法拉赫成为G700首批明星车主，Alan Walker还为品牌量身打造主题曲《Forever

Young》，用全球流量撬动高端圈层认知。

此外，品牌携手CCF（猎豹保护基金会）推进猎豹保护，以公益之举传递品牌责任与温

度。

写在最后：

纵横G700的迪拜之旅，远非单一产品的出海，更是一次中国汽车“体系出海”的宣言。

奇瑞遍布全球120个国家、超1800万用户的深厚根基，以及年度百万辆级的出口实力，构成



了此次出击的底气。

这正印证了发布会现场品牌高管的判断：中国汽车工业正在实现从“制造出海”到“品

牌向上”的关键跨越。手握多项尖端技术的中国汽车品牌，已做好准备与传统豪华品牌同台

竞技。
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