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“油车不智能”，“电车更高级”的种种误读，终于迎来了拨云见日的清澄时刻。

11月20日，广州大湾区文化体育中心，广汽丰田全新一代威兰达重磅发布——这不仅是

一款SUV的焕新，更是燃油车智能化新时代的启幕——以底层架构重构为基石，搭载中国团

队专属研发的智能座舱，这款锚定 “智能化” 核心的全球车，向市场打出了燃油车智能化

的最强一击。

这同时也意味着广汽丰田多能源布局战略进入成熟期。当不少车企仍在电动化转型与燃

油车守成之间艰难平衡时，广汽丰田凭借技术积累和稳健市场，已率先突围，成为合资阵营中

“油电同强”的领头雁。

架构革新

全新威兰达，它既是一次常规改款，更是非常规的燃油车革命。通过从底层架构到软件



系统的全维度升级，让燃油车的智能体验不再逊色于电车。

核心突破源于电子电气架构的革新。它彻底抛弃传统分布式设计，采用集中式架构整合

全车 ECU，让原本分散的控制单元实现统一调度。配合以太网的全面升级，全车数据得以高

速打通，系统计算能力实现量级提升，为多模态交互、高阶智驾等复杂功能提供了坚实基础。

而中国专属智能座舱，更是将智能化拉满。作为丰田首个由中国团队自主研发的智能座

舱，全新一代威兰达的交互体验完全贴合国内用户习惯。15.6 英寸中控屏搭配高通 8155芯

片，操作流畅。四音区精准识别，即便四人同时用不同语言下达指令也能准确响应。同时兼

容CarPlay、HiCar 5.0和Carlink，真正实现不做取舍。

作为与美国市场同步设计的全球车，全新一代威兰达延续了国际化外观语言，融合丰田

世极、陆巡的核心设计元素，兼顾家用实用与设计质感。

“虽然智能化水准不那么丰田，但品质与可靠性依然很丰田”， 广汽丰田负责人表示。新

车搭载第五代智能电混双擎系统，经历27年技术迭代、全球2700万用户验证。从外观设计与

可靠品质，诠释“全球车”该有的价值。

智能蜕变

全新一代威兰达的智能化突围，是广汽丰田“油电同强”战略的最佳注脚。

2025年，这家向来低调的大厂闷头实干，仅用八个月时间就实现了“三个智能化首次”：

——推出首款丰田15万级激光雷达高阶智驾辅助车型，让高端智驾配置下放至主流价位；

——打造首个丰田中国自研座舱，交互逻辑与功能配置深度贴合国内用车场景；

——落地丰田首个鸿蒙座舱，实现人车家全场景互联，打破合资车智能生态壁垒。

这三大突破背后，源于“油电共进、油电同智”的战略笃定。

正如广汽丰田执行副总经理文大力所强调：坚持“油电共进、油电同智”战略，以多路

径布局回应市场多样化期待。

广汽丰田的选择，既不盲目跟风电动化，也不固守燃油车优势，对于偏好油车的用户，

通过架构升级与智能配置下放，让油车实现“油电同智”；对于拥抱新能源的消费者，铂智

系列纯电车提供了不输于新势力的产品体验；而智能电混双擎则成为最优解，无需充电却能

享受电车的平顺静谧——多路径布局，多维度创新，有效回应了市场的多元化需求。

双线告捷

刚过去的10月份，广汽丰田销量保持7万台水平，1-10月累计销量达到64万台，在燃油

车市场同比下滑的大环境下依然同比增长，全年朝着 75万台的目标稳步迈进。

这其中：



——新能源车实现关键突围

作为纯电战略的核心车型，铂智3X成为合资电车里首款月销过万的车型，打破了“合资

造不好电车” 的固有印象。

旗舰纯电车型铂智7未售先火，这款车长5.1 米、轴距3米的豪华轿车，搭载鸿蒙座舱与

多项智能科技，展现了广汽丰田在高端新能源市场的实力。

“从铂智3X到铂智7，我们把电车做到了趋近甚至超越一些纯电企业的水平。” 广汽丰

田市场和公关部部长张彬自豪地介绍。

——燃油车稳扎稳打依然抢眼

凯美瑞月销稳定在1.8万-2万台区间，长期领跑中型轿车市场；塞纳与汉兰达月销量均

维持在7000-8000台，成为各自细分市场的标杆。

在行业内卷、油车下滑的背景下，广汽丰田显然不是只有一张牌可打。燃油车稳扎稳打，新

能源跻身主流，二者双线作战，相互赋能，谱写了健康良性的结构乐章，成为合资板块唯一的

“油电同强”。

创•新价值

广汽丰田的“油电同强”，不止于技术与产品，更体现在思维意识、服务理念上的升维。

这种蜕变既源于“实干为要”的岭南精神，也来自二十余载对中国用户的深刻理解。

“学习‘尔滨’，学习头部自主，学习新势力的创新与用户思维”，早在去年中，张彬

向笔者的这番交流，标志着广汽丰田全面告别传统。

对电车用户，率先推出“三项担责”措施——智能泊车担责、电池自燃担责、电池衰减

担责，还针对冬季续航推出专项服务，用实打实的承诺替代嘴炮；对油车用户，推出“动力

总成终身质保”权益，背后是丰田全球2700万混动用户验证的可靠性背书。

这种 “为用户兜底” 的态度，在堆配置、价格战的市场硝烟中，受到格外青睐与好评。

2025年10月，国内新能源车单月渗透率历史性突破50%大关。这也意味着中国车市真正

进入新能源与燃油车并行的时代。广汽丰田用“油电同强”的实践证明：技术路线可以多元

化，智能体验可以无差别。

这场始于2025广州车展前夜的智能化进击，让人们重新审视燃油车的新价值。
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