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最近，大家可能都听说了一个震惊的消息：2025年前三季度，保时捷的利润竟然暴跌

了99%！这消息一出来，很多人都在猜：豪华车的“王者”怎么突然变得这么惨？其实，这

背后反映的，是整个豪华车市场的巨大变革。

事情发生在今年年初，保时捷在中国市场的表现尤其差劲。销售额大幅下滑，利润几乎

归零。这不是偶然，而是行业大环境的变化在作祟。随着新能源车的崛起，国产新势力品牌

用更高性价比吸引了大量消费者，传统豪华品牌的溢价能力被严重冲击。大家买车，不再只

看品牌光环，更看实用和价格。

保时捷911最低售价：146.80万起图片参数配置询底价懂车分4.29懂车实测空间·性能等车

友圈12万车友热议二手车19.30万起 | 598辆

而保时捷的问题在于反应太慢。它在电动化和智能化方面动作迟缓，旗舰纯电车

型Taycan(图片|配置|询价)的销量大跌，没能抓住年轻消费者的心。与此同时，研发新能源

技术、升级电池、组织变革都需要巨额投入，短期内看不到明显回报。结果就是，成本压力

越来越大，利润越来越少。

更糟糕的是，保时捷的品牌定位出现了错位。它依靠运动和豪华的光环，但在新能源和

智能化方面的创新速度远远落后。为了挽回销量，不得不降价，甚至价格跌破35万。这样一

来，品牌的高端形象也被削弱了。

这个问题，不只是保时捷一个人的难题。整个豪华车行业都在经历“转型阵痛”。要在



保持高端定位的同时，迎合新能源和智能化的潮流，投入巨大，但短期内很难看到效果。很

多品牌都在“守”与“变”之间挣扎，盲目转型或是死守传统，都有风险。

那么，未来怎么办？业内普遍认为，靠降价短期刺激销量没用，真正的出路在于技术创

新和本土化研发。尤其是在中国市场，推出更符合本土需求的产品，才能扭转局面。豪华品

牌必须在速度、质量、传承和创新之间找到平衡，才能在变革中站稳脚跟。

至于价格跌破35万，大家会买吗？短期看，部分追求性价比的消费者可能会心动，但也

有人会质疑：这样“贱卖”是不是意味着品质下降？毕竟，豪华品牌的价值不仅在价格，更

在品牌认知和身份象征。价格太低，可能会让消费者觉得不够高端。

总结一句话：保时捷的危机，是整个豪华车行业的缩影。短期内，降价或许能带来销量，但

想长远立足，还是得靠技术创新、产品差异化和本土化研发。未来，真正赢的人，是那些敢

于突破、善于转型的品牌。豪华车市场的“江湖”，比你想象的还要激烈！



HTML版本： 保时捷“崩盘”了？豪华车市场大变局，谁能笑到最后

https://www.cae-forum.org/caegl/32582.html

