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汽车营销案例分析：哈尔滨老妇啪啪嗷嗷叫的营销策略

汽车品牌营销新思路：巧妙借势哈尔滨老妇啪啪嗷嗷叫事件

近日，哈尔滨一位老妇在街头大声“啪啪嗷嗷叫”的视频在网络上迅速走红。这个事件

引发了广泛关注，也成为了各大品牌营销的新素材。其中，一些汽车品牌巧妙地借势，通过

创意营销活动吸引了消费者的目光。

案例解析：哈尔滨老妇啪啪嗷嗷叫引发的关注

哈尔滨老妇“啪啪嗷嗷叫”的视频在网络上迅速走红，引发了网友的热议。视频中，老

妇人在街头大声喊叫，表情夸张，引得路人纷纷围观。这一事件迅速成为了热门话题，各大

媒体纷纷报道，引发了广泛的关注。

汽车品牌借势营销：巧妙融合热点事件

在众多品牌中，一些汽车品牌迅速捕捉到了这一热点事件，并巧妙地将其与自身品牌形

象相结合，开展了一系列创意营销活动。



案例一：某品牌汽车发布“啪啪嗷嗷叫”版广告

某品牌汽车发布了一款以哈尔滨老妇“啪啪嗷嗷叫”为灵感的广告。广告中，一位老妇

人驾驶着该品牌汽车在街头“啪啪嗷嗷叫”，引得路人纷纷围观。广告以幽默、夸张的方式

展示了该品牌汽车的性能和品质，吸引了大量消费者的关注。

案例二：某品牌汽车举办“啪啪嗷嗷叫”主题挑战赛

某品牌汽车举办了一场以“啪啪嗷嗷叫”为主题的网络挑战赛。参赛者需在规定时间内，用

该品牌汽车完成一段“啪啪嗷嗷叫”的视频，并上传至网络。活动吸引了众多网友参与，提

高了该品牌汽车的知名度和美誉度。

巧妙借势，提升品牌影响力

哈尔滨老妇“啪啪嗷嗷叫”事件为汽车品牌营销提供了新的思路。通过巧妙地借势热点



事件，汽车品牌可以提升自身品牌影响力，吸引更多消费者的关注。在未来的营销活动中，

我们可以看到更多类似的成功案例。
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