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当“东风”遇上“华为”，新品牌“奕境”的发布，对作为普通消费者、家庭用户的我

们而言，究竟意味着什么？这不仅仅是多了一个新车标的选择，更可能预示着未来几年我们

家庭出行方式的改变。

01

一个更“懂你”的智慧伙伴即将到来

当下，中国用户的出行需求正从单纯的功能性，转变为需要一个“智慧出行伙伴”。奕

境品牌的使命就是“为家庭用户造最好的车”，它的价值核心是打造一个“有思想、会学习、

能进化”的智慧生命体。

因此，我们或许可以理解为，未来的汽车可能不再只是一个从A点到B点的工具。它或许

能更深度地融入家庭生活，根据每位家人的习惯调整座舱环境，在长途旅行中提供更智能的

娱乐和路线规划，让车真正成为一个懂得陪伴的家庭成员。

02

安全感，是给家人最硬的承诺



对于任何家庭而言，安全永远是购车决策中的首要因素。奕境品牌将“安全至上”作为

核心价值之一。

它的电池基于“零起火”的管控目标开发，旨在成为“最安全的移动城堡”。而在细节

打磨上，仅大灯造型上0.5毫米的差异，团队就打磨了20多版方案。

这种对安全的极致追求，意味着家庭用户，尤其是有小孩的家庭，在未来选择智能电动

车时，或许无需在“前沿科技”和“可靠安全”之间做妥协。品牌方倾注在细节上的心血，

目标就是为每一次家庭出行提供坚实的保障。

03

你的声音，可能真的会被听见

奕境品牌是“东风第一个用户深度参与共创的品牌”，它的命名就源于用户的创意、投

稿与票选。这就是“开放共创”理念的体现。

从这一点可以看出，作为消费者，我们不再是产品的被动接受者。通过共创模式，我们

关于车辆设计、功能的真实需求和痛点（例如，更便捷的儿童安全座椅接口、更合理的储物

空间等），有机会直接反馈给品牌并体现在最终产品上，使车辆更贴合中国家庭的实际使用

场景。

04

一种新的强强联合：央企的稳重+科技的锋芒

东风与华为的合作被网友戏称为“东华帝君”，这种深度绑定（联合定义、联合开发、

联合办公，百亿投入）带来的直接优势是整合效应。

华为方面，提供了最新的乾崑智驾、鸿蒙座舱等全栈智能解决方案，以及严格的质量管

控体系。东风方面，注入了56年的整车制造经验、对6000万用户需求的洞察，以及全新的超

级智慧工厂。

这种合作，解决了我们在做购车决策时的痛点之一：纠结于“选传统车企的稳重可靠”

还是“选新势力的前卫智能”。奕境的模式试图将两者优势结合，让消费者有可能同时获得

东风在制造、底盘操控等方面的深厚底蕴，和华为在智能化领域的领先技术。

05

更多元的选择即将到来

根据规划，奕境品牌的首款车型将于2026年4月的北京车展正式亮相，并且后续每年至

少会有1款全新车型上市。

这对消费者而言，意味着从2026年开始，家庭用户在选购智能新能源车时，将拥有一个



全新的、实力强劲的选择。

品牌计划构建覆盖多级别、多车型的产品线，能满足不同家庭结构、不同预算的多元化

需求，并推动整个市场的竞争向着更有利于消费者的高质量、高智能化方向发展。

写在最后：

奕境的发布，对于家庭用户而言，预示着一种更安全、更智能、更懂用户需求的出行体

验正在成为现实。它代表了“中国汽车制造”与“中国前沿科技”的一次深度融合，其最终

成果，将由我们每一个消费者来检验。
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