
纵横G700迪拜上市：中国豪华越野的全球奢享宣言
来源：吴佩琪 发布时间：2025-11-22 15:04:56

在金色沙漠与璀璨都市的交汇处，一场属于中国豪华越野的全球盛宴徐徐拉开帷

幕。2025年11月18日，纵横G700选择在迪拜这个全球奢华中心举办全球上市发布会，不仅展

现了品牌进军高端市场的决心，更标志着中国汽车工业正式跻身世界豪华舞台。这场汇聚国

际名流、顶级媒体与资深经销商的盛会，以极具感染力的场景设计与深度文化共鸣，向世界

宣告中国品牌已具备定义豪华新标准的能力。从产品力到品牌价值，从市场策略到行业格局，

纵横G700的每一步都彰显着中国汽车工业的自信与实力。

全球视野下的品牌升维

纵横G700选择迪拜作为全球首发地，体现了品牌对高端市场的深刻理解与战略眼光。这

场在沙漠落日背景下举办的发布会，巧妙融合了中东地区的文化底蕴与现代奢华气息，让与

会者在体验产品的同时，感受到品牌对豪华的独到诠释。发布会邀请半岛电视台、时尚先生

等国际顶级IP共同参与，不仅提升了活动的传播广度，更通过多元媒体的视角展现了产品的

全方位魅力。这种高规格的筹备与执行，让纵横G700在亮相之初就建立起与国际豪华品牌对

话的平等地位。

品牌通过精心设计的圈层共鸣策略，成功打破了“中国车难入高端圈层”的刻板印象。



奥运冠军法拉赫与国际电音教父Alan Walker作为首批车主的加入，为品牌注入了丰富的精

神内涵。法拉赫从难民到奥运冠军的励志故事，与纵横G700“至前所未至”的品牌主张相得

益彰；而Alan Walker对音乐边界的突破，则与车辆的前沿科技配置形成完美呼应。这些世

界级名人的选择，不仅是对产品力的认可，更是对品牌价值观的深度认同，实现了从交通工

具到社交媒介的价值跃升。

市场表现充分印证了这一战略的成功。纵横G700在国内上市24小时内订单突破15717台，目

前累计订单已超过3万台，其中近40%用户选择起售价超41万元的顶配版本。这种市场热度在

迪拜同样得到验证，阿联酋能源集团将其纳入高端定制清单，沙特王室表达采购意向，证明

了中国豪华车在全球市场同样具备强劲吸引力。这些成绩背后，是品牌对豪华本质的精准把

握，以及对全球高端消费者需求的深度洞察。

产品力重塑豪华定义

纵横G700的豪华理念体现在对每一个细节的精心雕琢上。座舱内采用经低温鞣制工艺处

理的Nappa真皮，触感如丝绸般顺滑，配合通风、按摩、加热三档可调的云憩座椅，即便在

长途穿越中也能保持极致舒适。同级唯一的纵横天际屏采用异形全贴合设计，研发耗时一年

半，成本相当于普通仪表屏与AR HUD的总和，却坚持全系标配，彰显了品牌“豪华不搞特

权”的价值主张。这些配置不仅提升了驾乘体验，更重新定义了豪华越野车的内部标准。

智能科技与性能表现的完美融合，是纵横G700脱颖而出的关键优势。华为ADS 4高阶智

驾系统赋予车辆应对复杂路况的卓越能力，自动避让与精准泊车功能让城市通勤更加从容。

在越野场景下，高强度车身与空气悬架保障了行驶稳定性，6.6kw外放电功能可驱动高端咖

啡机与投影仪，结合车载冰箱与高原制氧系统，真正实现了全场景奢享体验。这种将硬派越

野与智能舒适完美结合的产品力，让纵横G700在竞争激烈的豪华越野市场中建立了独特优势。

用户对高定奢享的偏好，进一步验证了产品定位的精准性。国内30%用户增配越野穿越

包，20%选装外挂制氧机，这种对个性化配置的热衷同样在迪拜市场得到回应。专属香氛系

统与车载空气净化器联动，三种定制香型随场景切换，始终保持座舱清新环境。后排可调腿

托与小桌板的设计，让商务办公尽显优雅。这些细致入微的产品设计，不仅满足了用户对豪

华的期待，更创造了超越预期的使用体验，奠定了品牌在高端市场的稳固地位。

颠覆格局的中国力量

纵横G700的登场彻底改变了豪华越野市场的竞争态势。长久以来，中东市场作为全球豪

华越野的终极试炼场，一直被欧美品牌垄断话语权，镶钻版路虎揽胜售价超百万仍备受追捧，

丰田陆巡凭借可靠性成为沙漠图腾。而纵横G700以“技术饱和攻击”战略，在奢华体验、越

野性能与智能科技三个维度实现全面突破，打破了欧美品牌对高端市场的长期垄断。这种突

破不仅体现在产品层面，更标志着中国汽车工业从“制造大国”向“品牌强国”的质变。



中国汽车工业的全维优势为纵横G700提供了坚实后盾。依托GAIA平台、ARK两栖系统等

全球首创技术，以及全产业链供应链实力，G700在中东市场实现了“平替破局”。在奢华体

验上，其定制化服务不输揽胜；在性能表现上，应对沙漠暴雨的全域掌控力堪比陆巡；更

以“硬派+智能+奢享”的全维在线，形成了差异化竞争力。这种综合优势使得纵横G700不仅

是一款优秀的产品，更是中国汽车工业技术实力的集中体现，为后续中国品牌进军高端市场

开辟了道路。

行业生态因此发生深刻变革。奇瑞集团今年1-10月出口总数达106万辆，成为最快达成

年内出口百万辆的中国车企，全球累计用户突破1800万，其中海外超556万。这些数据印证

了中国品牌在全球市场的加速崛起。纵横G700的成功上市，进一步推动了中国汽车从“中东

家用车市场主导者”向“豪华圈层破局者”的跨越。这种转变不仅重塑了竞争格局，更提升

了整个中国汽车产业的价值链地位，为行业可持续发展注入了新动能。

罗辑车评

纵横G700的迪拜上市，是中国汽车工业迈向高质量出海的生动注脚。从产品创新到品牌

建设，从市场开拓到价值重塑，每一步都彰显着中国制造的智慧与力量。正如古语所

云：“长风破浪会有时，直挂云帆济沧海”，中国汽车品牌正以坚定的步伐驶向全球高端市

场的广阔蓝海，开启从追随者到引领者的崭新篇章。
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