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今年十月汽车市场显得不同寻常，全国整体销量比去年同期下降了百分之七，但新能源

汽车反而卖得特别好，比亚迪一个月就卖出超过四十四万辆，零跑、蔚来和小鹏汽车的销量

也创下新高，这一现象并不是依靠降价促销带来的，而是消费者自己算过账后，发现电动车

在日常使用中更划算。

我身边有几位朋友都换上了电动车，这些朋友说每个月开一千三百公里左右，电费只要

一百多块钱，要是换成燃油车，油钱就要花掉七百多块，保养费用也差得远，电动车一年保

养只用两三百元，燃油车却要一千五以上，算下来电动车的开销还不到燃油车的十分之一，

这个数字让人很动心。

很多人觉得新能源车都是高端产品，实际上并非如此，真正带动销量的其实是二十万以

下的车型。今年前九个月里，小型和微型电动车已经卖出215万辆，比去年增长接近六成，

八成有车的家庭选择的是二十万以内的车型，从三五万的代步车，到十五、二十万的家庭用

车，构成市场的主战场。像赛力斯、深蓝这些品牌，每月销量达到三四万台，靠的就是价格

实惠、功能实用，没有太多花哨的设计。

配置现在也不是高价车才能有的东西，极氪和领克把智能驾驶和大屏座舱这些功能都装

进了十五到二十万的车里，蔚来做了三个品牌，从高端车型到普通车型全都覆盖，零跑用同

一个平台生产不同车型，这样成本降下来了，价格也变得更有竞争力，800V快充和磷酸铁锂

电池这些技术越来越常见，续航和充电问题没有过去那么让人担心了，虽然二手车贬值还是

个问题，高速上充电费用比较高，但多数人在家里充电，一年下来的总花费还是比油车节省

不少。



新势力车企有三种生存方式，零跑选择薄利多销的路子，靠扩大销量来分摊成本，卖得

越多利润越高，极氪和领克坚守二十万元以上市场，保持品牌形象，依靠较高利润维持运营，

蔚来先通过高端车型树立口碑，再推出大众车型吸引更多顾客，传统车企也在积极跟进，学

习新势力的高性价比和高周转策略，竞争焦点落在价格战的应对能力上，市场没有受到质疑

声音的影响，反而用每月交付数据证明，消费者并非盲目跟风，而是真正认可这些车辆的价

值。

我认识一位开网约车的司机，去年换成电动车后，他说现在每公里成本不到三毛钱，而

以前开油车时至少一块二。这位师傅每天跑三百多公里，一个月能省下两千块左右。他从不

关注那些技术参数，只看实际账本上数字的变化。这样的用户越来越多，整个汽车市场也就

跟着改变了。汽车厂商再怎样宣传，不如让用户自己算明白这笔账。



有人说电动车是政策催生出来的，但我觉得不是这样，政策只是推了一把，真正让市场

转向的，是千千万万个家庭在日常开销里做出的选择，这些家庭不看产品发布会，不追热点

新闻，只看钱包和里程表，当一个选择能让每个家庭每月少花几百块钱，大家就会主动改变

老习惯，车市的规则早就不是厂家说了算，而是用户亲手改写的。
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