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最近天门山又上热搜了，但这次不是因为云海仙境，而是一辆汽车“栽”了！

11月12日，一段网传视频在全网疯传：奇瑞风云X3L(图片|配置|询价)在攀爬天门山天

梯时，突然溜车，直接撞坏了路边护栏。视频里那一声巨响，看得人头皮发麻！

很快就有媒体跟进求证，景区工作人员给出了回应：这是汽车品牌方搞的挑战活动，景

区只是租了场地，万幸的是没造成人员受伤。但关键问题来了——直到现在，奇瑞汽车官方

连一句表态都没有，就这么冷处理了？

先给没听过天门山天梯的朋友科普下，这地方可不是随便能“撒野”的。150米垂直落

差，30厘米宽的湿滑窄台阶，平均坡度45°，局部甚至超过60°，总长近300米，堪称“公

路界的地狱难度”。用业内的话说，“连进口越野车都鲜少挑战”，可见其凶险程度。



说到这儿，就不得不提2018年的路虎。当年路虎某车型硬是穿过99道弯，爬上999级台

阶，用9分51秒打破纪录，成为全球首款成功登顶天门洞的车型。那时候的路虎，可是凭这

波操作圈粉无数，品牌调性直接拉满。

同样是挑战天门山天梯，为啥路虎能成，奇瑞却栽了？



说白了，这背后都是车企的“极限营销”算盘。现在汽车市场卷成什么样了？新能源崛

起，燃油车承压，各大品牌都想搞点大新闻刷存在感。极限挑战这种方式，一旦成功，就能

瞬间引爆话题，彰显车辆性能，比投千万广告都管用。但问题是，极限挑战的核心是“稳”，

不是“赌”！

路虎当年的成功，绝不是一时兴起。据说提前做了几个月的准备，对车辆进行了专属改

装，对路况做了反复勘察，甚至模拟了各种突发情况。而奇瑞这次，从溜车的视频来看，要

么是车辆性能没扛住极端路况，要么是前期准备不足，风险评估不到位。

更让人看不懂的是官方的沉默。出了这么大的事，哪怕是发个声明说“正在调查原因”，也

比装死强吧？这种冷处理，只会让消费者觉得品牌不负责任，反而砸了自己的口碑。

其实这事儿，不光是奇瑞的问题，更是整个行业的缩影。现在很多企业都迷信“博眼球

式营销”，总想着靠一次惊险操作“一战成名”，却忘了营销的本质是“诚信”和“实力”。

没有足够的实力支撑，没有完善的风险管控，再花哨的营销都是空中楼阁，迟早会翻车。

这事儿给普通人的启示也很实在：

1. 不管做什么生意、搞什么营销，别光想着“走捷径”。就像奇瑞这次，想靠极限挑

战快速出圈，结果偷鸡不成蚀把米。脚踏实地做好产品和服务，才是长久之计。

2. 风险评估永远是第一位的。哪怕利润再高、话题度再足，只要风险超出可控范围，

就坚决不能碰。普通人创业、投资也是一个道理，别被高收益冲昏头脑，先想清楚“万一失

败了怎么办”。

3. 出了问题别逃避。做人做事都是如此，犯错不可怕，可怕的是不敢承担责任。及时



回应、主动解决，反而能赢得理解；一味冷处理，只会越抹越黑。

最后想问大家：你觉得奇瑞这次溜车是技术问题，还是营销决策失误？你看好这种“极

限挑战式营销”吗？欢迎在评论区聊聊你的看法！
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