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东风日产N7(图片|配置|询价)在东京车展上亮相，这件事确实让人感到新鲜，过去总是

日本车卖到中国来，现在倒过来，由中国团队设计的电动车直接开到日本参展，这辆车并不

是简单换个名字，而是完全由中国工程师从零开始打造出来的，它在进博会上被日产官方正

式推出，被称为“全球首款由中国定义、由中国研发、向海外出口的纯电轿车”，更关键的

是，日产和东风在中国成立了一家专门负责进出口的公司，目的就是把像N7这样的车卖到国

外市场去。

天籁最低售价：12.23万起最高降价：5.75万图片参数配置询底价懂车分3.86懂车实测空

间·性能等车友圈39万车友热议二手车0.88万起 | 1470辆

这车卖得很好，一上市月销量就超过六千台，这不是靠广告吹出来的，而是真正懂得中

国用户的需求，以前合资车都是日本总部设计图纸，中国这边负责组装生产，现在情况不同

了，N7的智能座舱和电池管理这些核心部分，都是中国团队自己调试完成的，不用等待日本

方面批准，这种模式叫做"GLOCAL 2.0"，听起来复杂，其实就是让本地人做本地事，日产全

球也开始调整策略，把中国当作技术输出地，不再只是接单生产的工厂。

天籁这款车玩出了新花样，它没有跟风电动化，而是装上华为鸿蒙座舱，不只是简单加

个大屏，而是把车内重新设计成移动客厅的样子，座椅可以按摩，副驾能够伸展，收纳空间

也安排得巧妙，语音控制反应很灵敏，说什么都能听懂，速度快得不像传统燃油车，音响系

统也很到位，十七个喇叭加上无麦K歌功能，坐在车里唱歌感觉就像在KTV一样，这车不是靠

堆配置取胜，而是真正琢磨了中国人的日常用车习惯。
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圈3.2万车友热议二手车10.49万起 | 17辆

东风日产没有把鸡蛋都放在一个篮子里，他们一边推出N7车型来抢占新能源市场，一边

继续用天籁稳住老客户，这两款车背后有一个共同的思路，就是由中国团队主导决策，并且

积极与华为这样的本土科技企业合作，优先考虑用户真实的使用场景，不像有些合资品牌那

样，做电动车只是简单换个电机，智能功能也不过是多加几块屏幕，东风日产的做法更实际

一些，他们把智能化当作车辆出厂就该具备的基本能力，而不是额外添加的装饰。
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以前日系B级车都在比较谁更省油，谁的动力更强，现在天籁一出现，大家就开始比谁

的车更像一个生活空间，别的车型还在研究怎么让语音助手帮忙开空调，天籁已经做到用一

句话控制全车的灯光、座椅和音响，这不只是功能上的一点改进，而是整个产品的思路变了，

智能化已经不是可有可无的亮点，而是买车时必须考虑的基本条件。
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东风日产能够这样做，是因为它给了中国团队足够的决策权，其他合资品牌还在遵循日

本总部的流程，需要层层上报等待审批，东风日产可以直接与华为、大疆、地平线这样的公

司展开合作，这种机制上的变化比某一款车卖得好更加关键，它表明未来合资车企的竞争重



点不再是依赖日本品牌的光环，而是看谁更快地适应中国市场的节奏和需求。

我看过不少合资车转型的例子，很多只是表面上热闹，实际内核没什么变化，东风日产

这次的做法不一样，它不只推出新车，还在改变游戏规则，以前是直接拿别人的技术用，现

在是自己研发再对外输出，中国消费者的需求越来越具体，也越来越不好应付，谁反应最快，

谁就能继续生存，这件事放在五年前没人敢想，如今却成了现实。
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