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当 “极越 07 停产但二手价反涨 10%” 的消息在社交平台传播，很多人以为是车贩子

炒作。直到售后电话被打爆、保险公司调整保费、拆车厂更新报价，人们才意识到年轻人正

用独特方式重新定义汽车消费规则。

年轻人像挑白菜般围着停产车企库存车，“原价 22.99 万，现价 14.8 万” 的标签成

了他们眼中的性价比宣言。停产车型在社交平台成新流量密码，一些曾经高呼 “重新定义

智能出行” 的品牌出现在 “抄底清单” 上。28 岁的江先生是典型，他跨越 1500 公里花

7.77 万拿下官方指导价 14.99 万的破产重整品牌车型。

这种消费行为的底层逻辑是性价比考量，“使用回本” 的计算颠覆传统评估体系。硬

件重视度取代品牌信仰，年轻人关注汽车硬件参数，车标在他们眼中只是 “塑料牌”。同

时，这也是一种反主流的身份建构，他们构建 “电子孤儿互助社区”，获得圈层认同。

从社会背景看，经济压力使年轻人理性选择，技术民主化打破品牌垄断。但潜在风险也

不容忽视，智能功能可能系统性失效，如远程控制 App 失灵、导航音乐功能瘫痪等；残值

下跌规律仍在，停产品牌车型挂售时间长、成交价格低。



这场年轻人与停产车型的邂逅，是技术变革期的消费错位，是对高溢价新车的反叛，也

是对汽车消费本质的回归，即关注交通工具的核心价值 —— 能跑的铁皮和能用的配置。
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