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2025年，中国新能源汽车市场迎来标志性事件——小米首款SUV车型YU7以99.4%的一年

期保值率力压问界M8（97.2%）、理想MEGA（95.5%）等热门车型，登顶国产新能源车保值率

榜单。这一成绩不仅刷新了消费者对新势力品牌的认知，更与同期小米SU7（88.91%）的高

保值表现形成呼应，共同奠定了小米在新能源汽车市场的“抗跌”形象。

从产品硬实力来看，小米YU7(图片|配置|询价)的高保值率并非偶然。作为基于小米自

研超级800V碳化硅高压平台打造的豪华高性能SUV，其核心参数极具竞争力：CLTC最高续

航835km、最大综合峰值功率690马力、700TOPS辅助驾驶算力，搭配前双叉臂+后五连杆独立

悬架与CDC可变减震器，硬件配置直逼百万级豪车。设计上，0.245Cd的低风阻系数、内翻式

电动隐藏门把手、环状贯穿式尾灯等家族化元素，叠加寒武岩灰、宝石绿等9种个性化配色，

精准击中年轻消费群体对“科技感”与“颜值”的双重需求。市场热度更从订单数据可见一

斑：2025年6月26日正式发布后，3分钟大定突破20万台，18小时锁单量超24万台，Max版准

现车迅速售罄，长期处于“供不应求”状态，为高保值率提供了坚实基础。

然而，与光鲜的保值率数据形成反差的是，小米汽车在二手市场正遭遇“冰火两重天”。北

京花乡二手车市场等核心交易场景中，YU7与SU7身影罕见，车商普遍反映其“像烫手山

芋”——新车交付周期长导致二手车价波动剧烈，刚收的车短短几天就可能贬值2万元，若

维持利润则车主不愿低价出售，最终陷入“车源稀缺与买家稀少”的双向困境。更深层的矛

盾在于消费群体错位：传统二手车市场主力为注重实用性的中年消费者，与小米主打的年轻

客群存在代际差异，“年轻人不愿来二手车市场，中年人看不懂小米的科技配置”，导致流

通效率低下。这种矛盾还传导至新车端，早期需加价万元的订单，如今转让价仅2500-3500

元，部分车商甚至暂停回收小米定单。



究其原因，中国汽车流通协会专家委员李颜伟指出，这是二手车商与车主价格博弈的结

果：小米传递的“产销无明显变化”信号，让车主对车辆残值抱有期待，不愿低价出售；而

车商出于“高周转、低毛利”的生意属性，为规避风险选择压价或拒收，二者僵持加速了短

期贬值压力。但从长期来看，小米YU7的高保值率仍具备可持续性——其保值率优势不仅源

于短期供需失衡，更依托小米在车机生态（搭载骁龙8 Gen3芯片）、静谧性（两百多处噪音

优化）、舒适性（双零重力座椅+晕车舒缓模式）等维度的差异化竞争力，这些核心价值并

未因二手市场短期波动而削弱。

此次小米YU7的“保值率神话”与“二手困境”并存，本质上是新能源汽车市场转型期

的缩影：当新势力品牌凭借技术创新打破传统格局时，二手车流通体系尚未完全适配其“科

技驱动”的产品逻辑。随着2025年下半年交付周期逐步缩短、市场供需趋于平衡，以及年轻

消费群体对二手车接受度提升，小米汽车有望在“高保值”与“高流通”之间找到新平衡点，

而其探索也将为整个新能源二手车市场的规范化发展提供重要参考。
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