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尽管卢放强调“‘争峰’，不是谁与争锋的锋，而是勇攀高峰的峰。”，但岚图泰山尽

显锋芒。

这家成立于2019年的央企新能源刚刚完成了30万辆整车下线，一转身，就以“争峰”为

主题，于深圳正式发布其“新时代全尺寸旗舰SUV”——岚图泰山。新车共推出Max版、Max+

版、Ultra版、黑武士版四大版型，官方指导价为37.99万元-50.99万元，直指豪华大型SUV

的竞争腹地。

一个高峰连着另一个高峰，岚图的向上似乎就写在这一步步“争峰”之中。会后，星车

场与岚图汽车董事长、总经理卢放，以及岚图汽车CBO邵明峰共话，这台中式豪华大六座SUV

的诞生。

“华系真旗舰”的四个硬指标

这些年，“9系”们对40-60万元豪华SUV市场前仆后继，谁都想做规则和标准的制定者，但

这并不容易。



有的打出了“家庭”或“科技”等个性鲜明的标签，岚图泰山则试图用“全能”撕裂现

有市场格局。

邵明峰表示，岚图泰山凭借“最强智能化、最强三电、最强底盘、最硬核的安全”四大

核心素质，构筑其“华系真旗舰”的内涵。

在智能化方面，卢放表示“大家互通有无，把自己最强的一面展示出来，通过大家一起

努力实现了今天的结果。”

岚图泰山搭载了了华为乾崑ADS 4，高配版本甚至采用了百万级车型才配备的四激光雷

达解决方案，旨在应对更多极端场景“从从容容”。

其“最强底盘”的打造是本次新车的亮点，除了老生常谈的双叉臂五连杆，又加了后轮

独立转向、EDC魔毯功能与双向16°后轮转向还跟博世把RPB升级到2.0版本,共同组成了岚图

泰山操控基石。

此前仅应用于劳斯莱斯、库里南、保时捷Taycan等百万级豪车的三腔空气悬架，也水灵

灵的出现在了岚图泰山上，来了差异化竞争力。

卢放还提到了发布会视频中展示的冰雪路面绕弯和高速过坎的稳定姿态，他认为，这套

底盘系统带来的动态体验真正诠释了“稳如泰山”。

岚图泰山搭载的岚海智混三电技术，采用了行业最高效率的电机，采用了800V、5C超充

的电池技术，12分钟电量可从20%充电至80%，还能实现 350km 纯电续航与1400km 综合

续航。

而在四大核心素质中，“安全”被赋予了最重要的责任。

主动安全方面，岚图泰山搭载全维防碰撞系统CAS 4.0，可实现对周围环境的全维度感

知。被动安全方面，岚图泰山采用七重正碰与五层追尾防护设计，拥有2200MPa堡垒级门环，

9气囊。

邵明峰分享了背后的付出：“今天卢总讲2200兆帕（高强度钢），不要看这200兆帕的

提升，其实是付出了巨大的成本和验证代价。”在测试阶段，团队投入了约60台车进行各种

被动安全测试，包括翻滚、正碰、侧碰、冰雪路面等。

“在试制阶段，一台车的成本大概是（上市后）4—7倍的价格。这只是实物成本，还包

括测试各种各样的环境成本，我们愿意去付出这个代价。”邵明峰强调。

在“华系”标签越发泛滥的当下，邵明峰笑呵呵的表示“（华为）肯定有很多赋能，

（但）只靠华为也是远远不够的，岚图目前在持续向上。不管是境还是界还是岚图，我们最

终还是以产品的综合实力说话。”

打造中式豪华的全方位生态



如今豪华汽车市场的竞争已经超越了简单配置比拼，进入了品牌、技术、生态和用户体

验的全方位较量。

五年五款车型，如今岚图已经拥有覆盖轿车、SUV、MPV全品类的高端新能源产品矩阵，

成为产品布局最完整的中国新能源汽车品牌之一。

泰山在上市21分钟时，卢放，这家央企高端新能源车企的董事长、总经理收到好消息：

大定破万。

是成绩也是压力，即将迈入后补贴时代，岚图泰山能否保障交付？如何打造从产品到服

务的中式豪华？

邵明峰表示，岚图发布了“尊享计划”，11月30日下订并锁单的用户，如果确实没有交

付出来，可能会对用户带来损失，但我们会努力抢生产交付。

在产品层面，岚图泰山的设计语言，没有盲目追随德系或美系的豪华范式，而是以“天

地共雅”为美学基底，从车身比例到内饰细节，融入了甲骨文、鲲鹏、泰山破晓等东方意象。

在服务层面，邵明峰强调三块能力：硬实力、软实力加上售后能力。

据透露，岚图在今年7、8月份对整个渠道开始进行全面升级，包括展厅面积，以前1500

㎡起步，现在是起步2500㎡，而且大旗舰店原来是3500㎡，现在是5000㎡。

“因为霸气的岚图泰山需要一个霸气的旗舰4S店，武汉还有2万平米的旗舰店。还是要

给用户一种豪华的到店体验”

硬实力之外再看软实力，目前岚图扩大了整个培训团队。“这次我们专门招了很多原来

做教培行业或者高端奢侈品牌的培训老师进来对我们所有销售顾问、售后做培训升级。”

第三个是售后服务，以前内部相互协同时讲“非请勿扰，有求必应”。“对于用户来说，平

时我们不去打扰他，但他有求必应。希望我们的售后和服务可以做到这一点”。这样的服务

留下一段清水般淡泊的余香。

为什么岚图能把到中式豪华的脉呢？

“我们岚图坚持和用户产生共鸣，无论是通过产品的功能还是通过品牌设计的理念，包

括和用户持续的沟通。”

卢放的一句话显现了岚图的“特性”，曾经我们称之为“听劝”，现在来看是骨子里的

一种尊重和谦卑：“我们还是要尊重用户，要去听用户，不能说由于我们是什么什么样子，

就很傲慢或者很怎么怎么样，我觉得我们没有那个资格。”

可以看到，岚图泰山不是一台孤立的车。它是岚图五年技术积淀和品牌调性的集大成者，是

岚图对“价值竞争”解答。



写在最后：

从首个十万辆用34个月，到第三个十万辆仅用7个月，央企新能源的速度不断加快；从

追光L到梦想家，再到泰山，“三旗舰”布局已经完成，现在的岚图正在从单品突破转变到

体系作战。

泰山之巅，自巍峨，岚图争峰，尽显锋。
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