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在广州车展北京越野展台上，BJ40探险家和ELMT Max原型车并排而立，一个务实，一个

前瞻，共同传递出一个清晰信号：硬派越野正在从“极限工具”转向“日常伙伴”。

过去提到BJ40，人们想到的是防滚架、分时四驱、可拆车顶和环塔拉力赛的战绩。这些

标签塑造了它的专业形象，但也让普通用户望而却步——太颠、太吵、太难开。但BJ40探险

家的调整方向很明确：保留硬派底色，但把日常体验做扎实。

比如，新车在NVH（噪声、振动与声振粗糙度）上做了针对性优化，虽然没有公布具体

数据，但从现场静态体验看，车门密封条更厚，内饰接缝处理更细腻；座椅填充物明显比老

款柔软，支持长时间乘坐；车机系统升级后，语音识别和导航流畅度接近主流城市SUV水平。

这些改动看似微小，却直接影响家庭用户是否愿意把它作为主力车。

这种转变并非偶然。数据显示，今年1-10月北京越野销量达11.3万台，“方盒子”车型

同比增长110%，连续7个月月销破万。支撑这一增长的，早已不只是越野发烧友，而是大量

将BJ40用于近郊露营、长途自驾甚至城市通勤的普通消费者。他们要的不是能翻山越岭的极

限性能，而是一台既能走烂路、又能舒服回家的车。

ELMT Max原型车则代表了另一种可能：极致开放与模块化。无门设计、可折叠座椅、外

露骨架，看似激进，实则回应了户外深度玩家对“车即营地”的需求。它不追求豪华，而是

强调功能的可拓展性——今天装观景椅，明天变装备舱，后天加床板睡觉。这种思路跳出了



传统汽车“固定形态”的框架，更像是一个移动的户外平台。

值得注意的是，北京越野同步推出了“中国大环线”用户共创计划，邀请车主参与G331、G2

19等国道路线的设计。这不仅是营销活动，更是一种产品反馈机制——让用户告诉品牌，他

们真正想去哪里、需要什么功能。

BJ40探险家明年1月上市，预订已开启。99元抵1000元的政策不算激进，但胜在直接。

比起喊口号，北京越野这次更愿意用细节说话：硬派不必等于简陋，越野也可以很从容。

当越来越多家庭把“方盒子”停在小区地库而非越野基地，车企的应对方式决定了它能

否持续增长。北京越野的选择是：守住越野的魂，但穿上更合身的衣。这条路未必最快，但

走得稳。
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