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11月21日，哈弗品牌以“与哈弗一起 粤活粤年轻”为主题的上演了一场关于“年轻”的深

度对话，不仅展示了全系产品矩阵，更传递出品牌对“年轻化”的独特理解——年轻，是一

种忠于自我，热爱自由，活出棱角的生活态度。

销量佳绩印证品牌理念，哈弗与用户共谱“棱角精神”

在竞争日益激烈的汽车市场，哈弗品牌凭借对年轻化趋势的精准把握，实现了销量的稳

健增长。今年1-10月总销量61.67万辆、同比增长13.28%的业绩，不仅体现了产品实力，更

反映了品牌理念与用户需求的高度契合。特别值得一提的是，哈弗猛龙车型11次斩获新能源

方盒子销量冠军，累计销售突破15万台，成为品牌年轻化战略的重要支撑。

这份成绩单的背后，是哈弗坚持长期主义的战略定力。在瞬息万变的市场环境中，哈弗

始终秉持"将军赶路，不追小兔"的发展理念，不追逐短期热点，而是深耕全动力、全品类、

全场景的产品布局，为不同用户群体提供精准的出行解决方案。

发布会现场，三位用户的真实经历成为诠释品牌理念的最佳注脚。跑酷拉面将现代跑酷

与传统文化创新融合，熊不圆在专业声乐教师与乐队主唱的角色间自如切换，铁豆则从稳定

的工作岗位走向极限运动领域，最终成为中国轻型飞机国家队运动员。



这些真实用户故事表明，当代消费者寻求的不仅是交通工具，更是一种生活方式认同。

哈弗通过用户自发的内容创作，让品牌理念更加生动具象，这种沟通方式在当下市场环境中

更具说服力。

全场景产品矩阵，为多元生活提供解决方案

要与用户共谱“棱角精神”并不容易，除了要有鲜明的品牌年轻化态度，更有要硬核的

实力托底。哈弗的棱角更体现在对品质的极致追求上。长城累计投资近百亿元建成全球领先

的试验中心，涵盖新能源、热管理等2000余项试验能力，为产品可靠性构筑了坚实根基。

在产品技术层面，哈弗的Hi4智能四驱电混技术获得行业高度认可，近期荣获中国汽车

工程学会"科学技术进步奖特等奖"。这一奖项设立30余年来首次授予混动技术领域，标志着

哈弗在技术创新上的重大突破。

Hi4技术以智能四驱电混架构，实现了“两驱能耗、四驱体验”的技术突破。这一技术

解决了长期以来困扰行业的“高性能必高能耗”难题，为消费者提供了更优的技术解决方案。

同时，基于Hi4技术，哈弗构建起覆盖全场景的产品矩阵：哈弗枭龙MAX满足城市通勤的低成

本需求；哈弗猛龙与哈弗大狗系列成为年轻人可城可野的“潮流搭子”；哈弗H9车系则以极

端环境下的可靠性，成为极限探索者的忠实伙伴。这一产品布局充分考虑了不同用户群体的

多样化需求，体现出哈弗对市场的深刻洞察及对用户真实需求的精准响应。

哈弗的品质坚守，不仅停留在实验室，更在极限环境中得到验证。2025年环塔拉力赛中，猛

龙燃油版连续卫冕三个赛段冠军，H9柴油版斩获T2.1量产燃油组总冠军。哈弗以量产之躯挑

战越野"天花板"，在七八十度高温、漫天沙尘的戈壁滩上，用实力证明了中国制造的可靠性。

这些极限环境下的赛事数据，直接反哺量产车的技术提升，形成了从赛场到市场的品质闭环。

在汽车产业加速转型的今天，哈弗已提供混动、燃油等多元动力解决方案。从城市到山

野，每一款车都是某种生活态度的载体，这种全面的产品布局，让不同需求的用户都能找到

适合自己的车型。

从传统汽车制造商，进化为“年轻生活方式同行者”

值得关注的是，哈弗品牌的战略定位正在发生深刻变化。哈弗年轻化战略，本质上是它

不再满足于做一个“汽车制造商”，而是要主动进化为“年轻生活方式的同行者”。这种进

化，代表着中国汽车品牌的一次觉醒：汽车不再只是交通工具，而是生活方式的重要组成。

在海外市场，哈弗的全球化战略也在深入推进。从产品出海到生态出海，长城汽车巴西

工厂的投产标志着哈弗在全球范围内的本土化运营进入新阶段。哈弗H6在亚太地区的良好口

碑和哈弗H9在巴西被誉为“拉美硬派SUV标杆”，都印证了哈弗全球战略的成效。

结语：



在当前汽车产业面临同质化挑战的背景下，哈弗品牌选择了一条差异化的发展路径——

不再局限于传统汽车制造商的角色，而是致力于成为用户个性化生活的同行者。这一战略选

择被认为体现了品牌对市场趋势的敏锐洞察和坚定执行力。

哈弗品牌通过其独特的产品理念与用户建立了深层情感连接。该品牌将"年轻"理解为一

种生命状态，将"棱角"定义为积极的生活主张，这种价值观已超越了传统的年龄界限，形成

了一种关于热爱、自由与坚持的当代生活哲学。"与哈弗一起，粤活粤年轻"不仅是一句品牌

口号，更成为与消费者产生共鸣的情感纽带。

随着汽车产业进入新的发展阶段，哈弗在品牌与用户深度互动的过程中，持续探索年轻

化战略的实践路径。这一探索过程，正推动着品牌在产品布局、用户体验等多个维度实现持

续升级，为行业创新发展注入新的活力与发展思路。
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