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在北京雁栖湖国际会展中心的灯光下，捷途汽车第四届“旅行+”大会没有流量明星站

台，也没有过度渲染的情怀故事，却藏着方盒子细分市场的重要变化：2026款捷途旅行者

（燃油版）与捷途旅行者C-DM（电混版）同步登场，把这个原本贴着“小众越野”标签的品

类，拉进了“兼顾家用与探索”的大众视野。

七年200万销量的底气：踩准“场景刚需”而非“堆配置”

发布会上，奇瑞常务副总裁张国忠披露的一组数据格外亮眼：截至2025年10月，捷途仅

用7年（86个月）便实现全球累计销量204.6086万辆，成为中国汽车品牌中最快达成这一成

绩的企业。回溯2017年捷途刚成立时，紧凑型SUV市场已被哈弗、长安等巨头占据，若扎堆

拼参数、拼价格，几乎没有突围可能。

捷途选择了一条差异化路径：不紧盯“城市通勤”红海，而是瞄准用户“想出去玩却没

合适车”的痛点。当时市场上，硬派越野（如Jeep牧马人）价格高且不适合日常使用，城

市SUV虽时尚却难以应对复杂路况。捷途偏偏要做“两者之间的车”，还搭建了“旅行+”生

态——如今已在全球布局3000余座捷途驿站，链接360家联盟伙伴，能解决户外停车、补给

等实际问题，甚至能提供露营装备支持。

这种“车+场景”的组合，最终落地到旅行者系列上。数据印证了其成功：该系列仅



用26个月便实现全球累计销量突破40万辆，创下全球方盒子车型最快破此纪录的成绩，产品

覆盖91个国家，连续20个月月销破万。相较于靠“网红设计”短期冲量的车型，旅行者能稳

住销量，核心是抓住了一群“既要又要”的用户——他们不愿为偶尔的越野买“油老虎”，

也不想为日常通勤放弃探索的可能。

从“山海T2”到“旅行者C-DM”：更名是听用户话的实在行动

此次发布会最受关注的细节之一，是原“捷途山海T2”正式更名为“捷途旅行者C-DM”。这

个变化看似只是换了个名字，实则是用户反馈倒逼的结果。此前与捷途销售沟通时便发现，

不少客户看到“山海T2”会疑惑：“这和旅行者有啥区别？长得差不多，是不是只换了动

力？”这种认知混淆，已切实影响到用户下单决策。

捷途国内营销中心总经理张纯伟在现场直言：“就是用户提得多了，我们才决定归到旅

行者序列里。”这话听着简单，在车企中却并不容易实现——很多品牌的产品命名、序列划

分常由“总部拍板”，很少会因用户疑问调整。此次更名，不仅解决了“叫什么”的认知问

题，更让捷途在方盒子市场首次摆出“燃油+电混”的完整阵容：12万-16万元的燃油版面向

偏爱传统越野的用户，15万-21万元的电混版则服务于“城市省油、周末撒野”的家庭用户，

价格带刚好覆盖大部分家用SUV的主流预算。

双车产品力：没搞“花里胡哨”，全是用户能摸到的实在

两款新车的差异设计，精准对应了不同用户的需求。先看2026款旅行者燃油版，核心思

路是“让普通人也能轻松越野”：搭载的鲲鹏2.0TGDI发动机，配合行业唯一的XWD全自动智

能四驱系统——此前试驾老款时便发现，这套四驱无需手动调节模式，遇到烂路会自动切换，

对不熟悉越野的人十分友好。31000N·m/deg的车身扭转刚度、700mm的涉水深度，这些参数

不是“堆数据”，而是能切实应对郊外坑洼路段的硬实力。

捷途旅行者C-DM则更懂“家用+探索”的平衡。1300km的综合续航，基本能满足北京到

上海的单程出行，无需中途频繁找充电桩；由1.5TD发动机+P2+P2.5+P4三电机组成的四擎四

驱系统，动力响应比燃油版更灵敏，市区堵车时跟车也更平顺。智能配置上，智驾版搭载的

高通8255芯片搭配24GB运行内存，车机操作几乎无延迟；华为乾崑ADS 4高阶智驾系统，在

高速上能自动跟车、变道，过弯角度计算精准，跑长途能大幅减轻驾驶疲劳。

细节设计也满是诚意：两款车均配备10层舒适结构座椅，麂皮内饰触感细腻，魔术电吸

尾门无需用力关闭；燃油版新增9处“力量派拉手”，越野时能帮助乘客保持平衡，副驾一

键放倒女王座与二排小桌板，带家人出行时实用性拉满；电混版则对外观进行了15处质感优

化，比如调整格栅线条使其更柔和，日常开出去不会显得“过于硬派”，兼顾了家用场景的

审美需求。

价格与权益：不是“低价走量”，是“同价里给更多实在”



此次双车的定价策略很务实：2026款捷途旅行者限时焕新价12.49万-16.49万元，覆

盖1.5TD探索至2.0TD XWD征服等版本；捷途旅行者C-DM限时焕新价15.29万-20.99万元，包

含129km至211km XWD华为乾崑智驾等版本。这个价格不是“最低”，但性价比突出——既覆

盖了主流家用SUV的预算区间，又在配置上给到了同价位少有的越野、智能体验。

购车权益也没玩“套路”：燃油版提供焕新礼、膨胀礼、质保礼、金融礼、流量礼、高

定礼6重权益，其中质保礼覆盖核心部件，能降低用户后期养车成本；电混版在此基础上新

增充电礼与智享礼（含智驾系统基础服务权益），送的充电桩和智驾服务都是用户日常能切

实用到的，不像有些品牌的权益满是“满减券”“折扣券”，看着丰富却不实用。

\对行业的影响：方盒子市场要“从小众变主流”了

在此之前，方盒子车型一直是“小众品类”：要么是奔驰G级这类高端车型，普通人难

以企及；要么是偏硬核的款式，家用属性较弱。捷途此次双车上市，相当于把方盒子车型

的“入门门槛”拉到12万元区间，还兼顾了家用与越野需求，这很可能吸引更多家庭用户、

户外爱好者尝试这个品类，推动方盒子市场从“小众爱好”向“主流选择”转变。

技术层面，捷途旅行者C-DM搭载的鲲鹏超能混动C-DM技术，也为行业提供了新思路：越

野不一定依赖大排量发动机，电混系统同样能实现“硬核性能+低油耗”的平衡。后续或许

会有更多品牌跟进推出类似产品，最终受益的还是消费者。

对捷途而言，双车上市后，旅行者序列成为“既能打越野，又能做家用”的核心产品，

再加上“旅行+”生态的支撑，有望进一步巩固其“中国方盒子全球冠军”的地位。不过，

后续能否稳住优势，还需看交付后的实际口碑——比如电混版的续航是否能达到宣传水平、

智驾系统在复杂路况下的表现如何，这些都需要时间验证。

总的来说，捷途这次双车上市，不是简单的“新品发布”，而是给方盒子市场提供了一个“

兼顾实用与探索”的新选项。对于那些想“一车通吃城市与郊外”的用户，这两款车或许真

的是个值得考虑的选择。
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