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11月21日，以“新科技·新生活”为主题的2025广州国际汽车展览会开幕，魏牌新能源

携全新高山家族、全新蓝山、新摩卡Hi4三款车型参展。作为长城汽车新能源化、高端化转

型的核心品牌，魏牌围绕场景、市场、口碑、服务推进品牌升级，正式启动焕新计划，同时

宣布长城首款搭载VLA辅助驾驶大模型的Coffee Pilot Master（简称CP Master）辅助驾驶

系统将首搭魏牌车型。

多款车型集中亮相，覆盖多元出行场景

本次车展，魏牌三大主力车型悉数登场，聚焦家庭用户出行需求，以技术落地适配不同

使用场景。

全新高山家族作为高端新能源MPV系列，推出三款配置车型，基于新能源高端MPV专属平

台打造，采用纯平地板设计与二三排超长共轨功能，提升空间灵活性与舒适性；配备超级冰

箱、超级影院、超级沙发等豪华配置，实现全车乘员舒适体验均等。全系标配长城第三

代Coffee Pilot Ultra（简称CP Ultra）辅助驾驶系统、Hi4性能版智能四驱电混技术，在



空间、舒适、智能、性能、安全方面全面发力，定位国产新能源MPV价值标杆。

全新蓝山作为面向年轻家庭的全场景NOA智慧旗舰SUV，同样搭载CP Ultra辅助驾驶系统，可

实现“车位到车位”全场景出行辅助。截至目前，该系统累计护航里程达2.43亿公里，渗透

率96.7%，AEB自动紧急制动功能已规避9.4万次潜在碰撞风险；车机搭载Coffee GPT大模型，

强化语义理解与交互体验，适配家庭出行需求。

大五座旗舰电动SUV新摩卡Hi4主打20万级市场，以优质机械素质和操控体验为卖点，针

对注重驾驶质感的用户群体，成为车展关注焦点之一。

销量稳步增长，品牌焕新全面启动

2025年以来，魏牌销量持续提升，1-10月累计销量突破8.2万台，同比增长2倍；2021年

至今成交均价（TP）稳居头部区间，展现出与国际豪华品牌竞争的实力。

细分车型表现亮眼：全新高山家族9、10月连续位居MPV销量榜首位，据杰兰路《2025

年10月新能源市场月报》显示，其个人购车比例达84%，位列同级第一，推动MPV向家庭场景

普及；全新蓝山累计销量突破11万台，产品质量满意度连续两年行业第一，获得大量家庭用

户认可，成为魏牌高端化的核心支撑。

发布会上，魏牌CEO冯复之宣布启动品牌焕新计划，从四大维度推进升级：价值层面，

在豪华出行体验基础上，打造用户“智慧伙伴”，2026年将推出基于全新动力平台的高端产

品序列；形象层面，强化年轻化、国际化科技品牌定位，展现中国智造实力；口碑层面，依

托长城APP深化用户互动，响应用户需求优化产品服务；服务层面，在全国130余个城市布局

超500个服务触点，推出西部保障线、星夜服务等举措，提升全生命周期数字化服务能力，

优化用户拥车体验。

长城发布VLA辅助驾驶大模型，魏牌车型首搭新系统

发布会期间，长城汽车CTO吴会肖正式发布VLA辅助驾驶大模型，并宣布全新一代CP

Master辅助驾驶系统将首搭魏牌车型，该系统基于VLA大模型打造，核心优势体现在四方面：

一是“听得懂”，融合多模态与大语言模型，优化人车交互，支持语音控车功能；二

是“看得见”，凭借空间语义理解能力，预判道路状况，实现主动避险；三是“会思考”，

通过视觉-语言融合技术，主动感知环境并推理决策，适配复杂路况；四是“可信任”，引

入CoT思维链，中控屏实时展示感知、推理、决策、执行全过程，让用户清晰了解驾驶操作

逻辑，增强人车信任。

吴会肖表示，魏牌承载家庭用户信任，全新辅助驾驶方案需经过严苛检验，这既是

对“科技WEY美好生活”品牌使命的践行，也彰显长城在技术领域的自信。

魏牌的品牌升级，源于核心技术的持续研发、用户需求的深度挖掘，以及产品、渠道、



服务体系的全面优化，最终将品牌使命转化为用户可感知的实际体验，推动中国高端新能源

汽车品牌向上发展。
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