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从HS6 PHEV破局、天工潮改到金葵花定制，红旗正在实现一个民族品牌的精细化革命。

11月21日，广州车展红旗展台，三种截然不同的气质在此交汇：面向主流市场的红

旗HS6 PHEV、涂装张扬的天工潮改、极致工艺的金葵花“国宾车队”。

这并非一次简单的产品陈列，而是红旗品牌战略转型的具象化宣言——通过红旗、红旗

天工、红旗金葵花三大子品牌，这个曾经的“国车”符号，正试图完成对主流豪华、年轻潮

流与超豪华市场的全面覆盖。

# 红旗子品牌：以HS6 PHEV重塑“国民车”价值基准 #

作为品牌基盘，红旗子品牌承载着“国民豪华”的核心使命，其新作HS6 PHEV印证了这

一战略的初步成功。

自11月15日启动预售后，订单持续攀升，歌手孙楠的加入更引发跨圈层关注；以“更越

级的舒适空间、更智慧的灵犀座舱、更省心的司南智驾、更高效的鸿鹄混动、更硬核的安全

守护、更东方的原生设计”六大维度，重新定义“大五座SUV”；

当然这些产品点并不是夸夸其谈，而是经过了实际的认证，在吉尼斯官方见证下，HS6

PHEV以满油满电状态行驶2327.343公里，创下插电混动SUV零补能最长续航纪录，将混动技

术从参数竞争推向实证时代。



更值得关注的是其验证体系的升级——联合中汽中心开展高温干热、高海拔、高温湿热、高

寒“四极”环境安全验证，致力于成为首个完成全天候极端环境测试的品牌。目前已完成三

极挑战，牙克石高寒测试即将启动。

# 红旗天工：一场与Z世代的“双向奔赴”#

如果说红旗子品牌在“守正”，那么天工子品牌则在全力“出新”。

潮改计划，为天工05、06用户提供5000元潮改基金，通过用户共创涂装车，将量产车转

化为个性画布；标识焕新，启用更具科技感与潮流感的全新标识，从符号层面实现年轻化切

割。

同样，在红旗的品质基因下，虽然红旗天工是面向下沉市场，但是依旧将技术作为品牌

发展的底色，不仅是前沿新能源技术的应用，同时其还给出技术承诺，明确将落地线控转向、

L3级智驾等前沿配置，让“年轻化”不止于表面。

天工的野心，不仅是获取年轻用户，更是要成为红旗的“技术试验田”与“用户共创枢

纽”。

# 红旗金葵花：超豪华市场的“东方解法”#

在金葵花展区，国礼“丹霞”定制版与国雅“宋韵风雅”定制版，展现着红旗对超豪华

的独特理解。

红旗金葵花是文化赋能的极致体现，将东方美学融入车身设计，从“国宾车队”到“定

制臻品”，构建中式豪华话语体系。最重要的一点是，其打破了超豪华车“配置堆砌”逻辑，

以“国宾之道”塑造尊崇体验。

在BBA主导的豪华市场，金葵花的差异化路径，为红旗抢占品牌制高点提供了可能。

# 三分天下背后的精细化运营逻辑 #

红旗的三大子品牌架构，折射出传统车企转型的深层思考：

首先，用户分层运营：从“一款车打天下”到三大子品牌精准覆盖不同年龄段、消费能

力与生活方式群体；

其次，技术多线布局：鸿鹄混动、司南智驾支撑主流市场，线控转向、L3智驾储备赋能

天工，定制工艺提升金葵花溢价；

最后，品牌价值升维：通过金葵花树立品牌高度，借助天工获取年轻认知，依托红旗子

品牌稳固基盘。

这套打法，既避免了单一品牌力拉伸过度的风险，也为后续技术落地提供了清晰载体。

# 红旗的“品牌立方”时代 #



从CA72到三大子品牌，红旗的这次分兵，是中国汽车工业史上一次罕见的“品牌精细化

实验”。

相对于单独的子品牌独立，其意义更为深远：当跨国车企凭借多品牌矩阵覆盖全球市场

时，红旗正用一场自我裂变，证明中国品牌同样能玩转复杂的品牌生态运营。

三分天下，只是开始，真正的终局，在于红旗能否将这三个棱面，打磨成折射中国汽车

工业未来的水晶立方。
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