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11月21日，比亚迪汉L以一场看似常规的更新，完成了对中高端轿车市场的又一次精准

卡位。新车色“橄榄绿”“西子蓝”的加入、全系标配的DiLink 150智能座舱、解锁“车位

到车位”领航辅助的DiPilot 300系统，以及至高5.2万元的购车权益，共同构成了一次“加

量不加价”的进阶。

01 技术平权

汉L的升级逻辑，始终围绕“技术下放”展开。其纯电版本搭载的超级e平台全域千伏架

构，将千兆瓦闪充从实验室带入现实，5分钟补能400公里，充电速度堪比燃油车加油。混动

版本则通过第五代DM技术，实现3.9L/100km亏电油耗与3.9秒破百性能的并存，彻底打破省

油与性能不可兼得的传统认知。

这种技术冗余的背后，是比亚迪对用户需求的深度解构：当续航焦虑被彻底解决，性能

参数成为基础配置，消费者的关注点自然转向更感性的体验维度。

02 色彩哲学

新车色橄榄绿与西子蓝，绝非简单的颜色增加。前者通过纳米级色浆与铝粉配比，实现

绿中透金的渐变效果；后者借鉴西湖光影变化，强光下呈现珠光金属白，弱光时转为清澈碧

蓝。



色彩设计的巧思，映射出汉L的目标用户画像：追求个性但不张扬，注重品质更懂科技。与

其说这是颜色创新，不如说是一场视觉语言的技术转型，将中国传统美学意象，通过材料工

艺转化为现代工业符号。

03 智能进阶

此次OTA最值得关注的，是“车位到车位”领航辅助功能的落地。用户设置导航后，车

辆可自动驶出车位、识别闸机、跨楼层寻车位泊入，全程无需接管。

这一功能的意义在于，它首次将智能驾驶的起点与终点延伸至“车位”场景，打破了过

去高速NOA+手动泊车的割裂体验。结合DiLink 150座舱的深浅色自适应UI、萌宠主题等设计，

汉L正试图将冷硬的科技转化为有温度的生活陪伴。

04 生态野心

比亚迪与美的的合作，让车辆成为智能家居的移动控制中心。用户可在车上语音控制家

电，车辆接近住宅时自动触发“回家模式”。与此同时，联合好孩子、倍轻松、影石等品牌

推出的智能儿童座椅、按摩仪、运动相机等生态产品，进一步拓展了用车场景的边界。

这种生态整合的深层逻辑，是将汽车从出行工具重新定义为第三生活空间。当技术同质

化逐渐显现，生态体验或将成为新的竞争壁垒。

总结：

汉L EV补贴后20.48万起、DM版本19.48万起的定价，配合5.2万元权益礼包，本质上是

在20万级市场建立新的价值锚点。

与其通过降价争夺份额，不如通过技术升级抬升性价比天花板。这种策略既避免了与汉

系列其他车型的内耗，又精准覆盖了追求进阶体验的精英家庭用户。

从三电技术到色彩美学，从智能座舱到生态互联，汉L的这次升级看似分散，实则始终

围绕一个核心：让技术服务于生活体验。在新能源市场竞争逐渐从参数竞赛转向体验竞赛的

当下，汉L的探索或许预示着一个新阶段的开始，真正的划时代，不在于创造了多少项“全

球第一”，而在于让多少用户觉得：这正是我需要的。

HTML版本： 汉L用一次OTA和两款新车色，回答了谁的期待？

https://www.cae-forum.org/caegl/38264.html
https://www.cae-forum.org/caegl/38264.html
https://www.cae-forum.org/caegl/38264.html
https://www.cae-forum.org/caegl/38264.html
https://www.cae-forum.org/caegl/38264.html

