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广州车展如火如荼，起亚的展台格外引人注目。网球名将李娜的现身，与新狮铂拓界的

首发同台，无疑向市场传递了一个强烈信号：这家全球前三的汽车集团，正试图以更鲜明的

品牌形象和更具竞争力的产品，在中国市场找回自己的节奏。

起亚选择李娜作为新狮铂拓界的代言人，堪称本次车展的一大妙笔。从无人看好的“孤

勇者”到世界网坛的顶尖选手。她身上那种“开拓、进取、大胆”的先锋精神，正是起亚希

望为狮铂拓界，乃至整个品牌注入的人格化标签。

而狮铂拓界（Sportage）本身，也拥有值得讲述的传奇历史。自1993年首次开创“城

市SUV”细分市场以来，32年间五代革新，全球累计超800万用户，它本身就是SUV发展史中

的一个“开拓者”符号。

当“亚洲网坛首位大满贯冠军”与“全球都市SUV开拓者”携手，起亚想讲的，是一个

关于“突破自我”的故事。正如李娜在发布会所言：“人生就是不断地挑战自己，狮铂拓界

的进阶，和我自己特别像。”这种精神层面的共鸣，远比单纯的技术参数罗列，更能打动那



些追求个性、不甘平凡的潜在消费者。

新狮铂拓界：一款“全能战士”的自我修养

说回产品本身。全新亮相的新狮铂拓界，在产品力上确实展现出了合资品牌应有的扎实

功底和全面性，试图在设计、空间、动力和智能化等多个维度构建其“差异化竞争力”。

设计上，新车在保留“虎啸式”设计精髓的同时，融入了更多中国消费者偏爱的硬朗元

素。垂直星图日行灯、横贯式黑色格栅、贯穿式尾灯，共同营造出一种自信而强悍的气场。

内饰的质感提升和全景曲面屏的加入，则跟上了主流审美的步伐。

核心性能，一直是起亚的传统优势。基于i-GMP平台打造，带来了短悬长轴的车身布局，其

结果就是长达4695mm的车身和2755mm的轴距，确保了领先同级的车内空间。动力上，1.5T

（200Ps）和2.0T（245Ps）+8AT的组合，提供了充沛且平顺的动力选择。多地形驾驶模式的

加入，则赋予了它应对复杂路况的更多底气。

最值得关注的，是其在智能化和安全上的“补强”。 新一代ccNC智能车机系统、大尺

寸HUD、UWB数字钥匙等配置的搭载，直接回应了中国用户对智能科技的强烈需求。而将L2级

智能驾驶辅助系统下放到主销车型，并新增HDA2和RSPA遥控泊车，则让科技真正服务于日常

用车的便捷与安全。

特别是其荣获IIHS 2025“最佳安全之选+”最高评级，在测试标准更为严苛（新增后排

乘客安全评估）的背景下，这一成绩含金量十足，为它的“高品质”标签提供了最硬核的背

书。

从新狮铂拓界上，我们能清晰地看到起亚对中国市场的思考：它没有盲目地堆砌华而不

实的配置，而是在保持动力、操控、安全等核心优势的基础上，有针对性地在智能化、空间

和设计上做了重点提升。这是一款目标明确、没有明显短板的“水桶车”，其产品力足以让

它进入主流合资紧凑型SUV的竞争序列。

EV5 Weekender：起亚对电动生活的另一种想象

如果说新狮铂拓界是巩固燃油基盘，那么EV5 Weekender（探享者）的亮相，则展示了

起亚在电动化时代独特的思考角度。

它没有一味地去追求“零百加速”或“屏幕数量”的军备竞赛，而是另辟蹊径，精准切入“

户外露营”这一细分生活方式。从可拆卸的露营灯、内置的对讲机，到能当桌板的后备箱盖

板，以及“一键冒险”的路线规划功能，每一个细节都直击户外爱好者的痛点。

桦木色外观、云杉蓝内饰、加高的离地间隙、全地形轮胎和可伸缩拖钩……这些改动

让EV5从一台精致的都市电车，瞬间变身成为功能完善的“移动探索基地”。它告诉我们，

电动车不止是通勤工具，更可以是一种生活方式的载体，是连接城市与自然的桥梁。



在电动车同质化日趋严重的今天，EV5 Weekender通过精准的场景化定义和创意设计，

让产品拥有独特的性格和吸引力。起亚的“Weekender”系列，或许能成为其在电动化转型

中一个极具辨识度的IP。

体育营销：起亚的全球视野与本土化联结

起亚展台上的澳网和FIFA元素，同样不容忽视。作为澳网24年的合作伙伴和FIFA的官方

合作伙伴，起亚在全球体育营销领域的投入是长期且深入的。

这种合作不仅提升了品牌的全球知名度，更通过车展这样的场合，将顶级的体育赛事文

化零距离带给中国消费者。EV5 AO Art Car和EV5 FIFA Art Car的亮相，不仅是简单的涂装，

更是将品牌精神与体育精神进行深度融合的尝试，为品牌注入了活力、激情与高端化的联想。

持续的、高层次的体育营销，是构建品牌价值的重要一环。起亚在这方面的长期主义，

与其“经营长期主义”的企业理念一脉相承，有助于在用户心中建立起“可信赖、有活力、

国际化”的稳固形象。

结语：

看完起亚本次车展的阵容，我的一个强烈感受是：战略清晰，步伐稳健。在新能源浪潮

下，起亚没有盲目All in纯电，而是坚持“油电并行”的务实策略。一方面，通过新狮铂拓

界这样的拳头燃油产品，展示其在传统造车领域的深厚底蕴与持续进化能力，稳住基本盘；

另一方面，通过EV5、EV9以及Weekender这类特色鲜明的电动产品，探索差异化路线，逐步

构建电动化时代的新形象。

这种策略，恰恰是基于对中国市场现实的洞察——燃油车依然占据半壁江山，但电动化、个

性化的需求正在飞速增长。起亚要做的，就是用全球化的技术资源，结合本土化的需求洞察，

为用户提供“更高品质、更高价值”的多元选择。在强手如林的合资SUV市场成功“拓界”，

将是起亚在中国能否实现反弹的关键一役。这条路注定不会轻松，但起亚至少已经亮出了自

己的“王牌”，并展现出了重回赛道的决心与诚意。
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