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时代的岔路口，所有既定的规则都在等待重写。当产业变革的浪潮奔涌而至，旧有的格

局与标签正被加速重构。

2025年11月9日晚，长安启源A06在重庆正式上市，新车提供“纯电+增程”两种动力选

择，其中，纯电版推出六款车型，官方指导价10.99-14.99万元；增程版提供两款车型，官

方指导价11.99-12.99万元。

这不仅仅是一款新车的例行亮相，更是长安汽车作为“新央企”在整合重组、战略发布、技

术亮剑之后的首次市场检阅。

从年初与东风合并的传闻四起，到7月“中国长安汽车集团”正式挂牌，再到9月科技生

态大会发布“天枢智能”品牌与多款新品，长安汽车用不到一年时间，完成了一场从战略重

构、技术焕新到产品落地的系统性重塑。

而长安启源A06，正是这一切的集大成者，也成为观察“新央企”战略能否在市场端落

地的重要参照。

升格新央企：从存量整合到增量革命



“从来没有打过这么富裕的仗。”在几个月前，中国长安汽车集团董事长朱华荣说出这

句话的背后，是企业发展模式的根本性转变。

过去，新一轮整合往往伴随着机构的臃肿与品牌的混沌。但中国长安汽车的成立，并非

简单的资源叠加，而是一次以智能化、新能源、全球化为目标的战略聚焦。旗下阿维塔、深

蓝、启源三大品牌分工明确，分别瞄准高端纯电、年轻科技与家庭普惠三大市场。

在传统燃油车市场增长见顶、价格战频发的背景下，长安以“新央企”身份，率先跳出

了内卷的泥潭，转向以技术架构、品牌矩阵和全球视野为支撑的系统性竞争。

当然，朱华荣所反复提到的这份“富裕”并非空穴来风，其背后是长安汽车深厚的资源

储备：2.4万人的全球研发团队、过去数年超600亿元的智能化投入、累计申请的1.4万余件

专利，以及行业唯一的“智能汽车安全技术全国重点实验室”。

得益于这些积累，使得在9月科技生态大会上发布的“新长安·新安全 天枢智能”品

牌成为一次自然的实力展示，并明确提出致力于为用户提供“极致安全的智能出行解决方

案”。

“我们智能化只办三件事：安全、安全、还是安全。”

朱华荣在发布会上的这句话，不是一句口号，而是长安作为“国家队”在智能化竞争中

对安全底线的重视。

从2021年“新汽车·新生态”的战略发布，到2025年“天枢智能”品牌的落地，长安用

五年时间完成了从战略规划到技术品牌成型的跨越。而任何宏大的战略与领先的技术理念，

最终都需要一个强有力的产品作为载体，来接受市场的最终检验，它就是长安启源A06。

长安启源A06：长安技术体系的集大成者

作为“天枢智能”首款量产轿车，同时也是新央企首款战略级家轿，长安启A06承载着

展示新长安技术实力的使命。其展现的“四大超配”产品力，恰恰印证了资源整合后的体系

优势。

正如长安汽车执行副总裁杨大勇所言：“长安启源真正做到，让大家用实在的价格，开

上顶级的智能好车，这就是我们央企的使命。”

要知道，承担长安启源A06生产任务的可是林肯中国制造基地，也是长安集团累计耗

资100多亿建设打造的“精品工厂”，这意味着长安启源A06传承了超越行业标准的严苛制造

工艺与品控体系，自带精品基因。 

在长安启源A06的配置表中，我们看不到传统“水桶车”那种面面俱到却毫无惊喜的平

庸。相反，它以“大美舒新”四大进阶实力，精准切中了家庭用户在纯电家轿市场中“未被

满足的痛点”。



在空间方面，长安启源A06没有陷入“尺寸竞赛”，却在实用性与体验感上实现了对同

级竞品的跨级打击。90%得房率、2168L车内空间、764L前后备箱容积，这些数据背后是SDA

平台对空间设计的深度优化。通过高效集成与结构创新，长安启源A06成功解决了家庭用

户“既要造型又要空间”的矛盾。

与此同时，在145°无级电动零压后排、全车四季零压电动按摩座椅、全铝前双叉臂+后

五连杆悬架等装备的加持下，长安启源A06同样将舒适和驾控做到了越级水平，开得舒心、

坐得安心，体现了长安对用户体验的深入洞察。

至于用户最关注的三电、智能领域，长安启源A06更是有着亮眼的表现。800V碳化硅平

台+6C闪充实现2秒1公里，天枢驾驶辅助激光版功能全面，SDA中央环网架构确保系统冗余安

全。“十横九纵”车身结构与金钟罩电池包，则将长安对“家庭安全”的理解从口号转化为

实实在在的防护体系。

新长安的下一程：迈向世界一流

11月2日，长安汽车公布了最新销量数据，10月总计销量27.8万辆，同比增长11%；新能

源销量11.9万辆，同比增长36%；海外销量5.8万辆，同比增长25%。值得注意的是，其

中2025年1-10月新能源销量超过2024年全年总和。

销量只是表象，体系能力才是根本。这些数字背后，是长安三大计划——“香格里

拉”“北斗天枢”“海纳百川”的持续推进。

更重要的是，长安正在构建一个面向未来的技术生态体系。从人形机器人到飞行汽车，

从无人物流到低空经济，长安的布局已超越传统汽车制造范畴，向着更广阔的智能出行生态

拓展。

按照规划，到2030年，中国长安汽车产销必保400万辆，奋斗500万辆，其中新能源占比

超60%，海外占比超30%。这一目标的实现，不仅关乎一家企业的成败，更关乎中国汽车产业

在全球的竞争地位。

结语

长安启源A06的上市，标志着长安汽车完成了从“老长安”到“新央企”的身份转换，

正式迈入了迎接市场检验的新阶段。

回望这一年，从合并传闻到正式挂牌，从技术发布到产品落地，长安展现了一家“国家

队”车企应有的战略定力和执行效率。在产业转型的关键时期，长安的探索不仅关乎自身发

展，更为中国汽车产业的整合升级提供了宝贵经验。

风起于青萍之末，浪潮的方向，已然在望，而真正的远航，方才开始。
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