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在“十五五”规划的关键时期，中国汽车产业迎来了新的发展机遇，乘用车市场年销量

有望突破4000万辆大关。在此背景下，技术路线的创新和市场格局的深度调整正在悄然进行。

随着行业普遍从“规模扩张”向“质量提升”转型，上汽大众凭借扎实的表现给出了令人信

服的答案：2025年10月终端销售9.25万辆，环比增长1.3%。这一成绩不仅体现了数字增长，

更充分证明了其“油电同进、油电同智”战略在复杂多变的市场环境中具备的强劲竞争力。



主力车型稳固基盘，多线布局初见成效

10月的市场表现彰显了上汽大众稳固的基本盘。朗逸家族终端销量突破2.2万辆，继续

巩固其在A级燃油轿车市场的领先地位；帕萨特与途观两大家族单月销量均超过1.9万辆，在

各细分领域保持强劲竞争力。尤为值得一提的是，全新凌渡L上市仅两个月，便带动家族销



量同比增长18.3%，成为年轻消费者的热门选择。

 

豪华阵营同样表现不俗，上汽奥迪10月终端销量达6,800辆，环比增长19.3%，同比增

长126.7%。截至10月底，全新A5L Sportback累计销量突破1.1万辆，凭借全球首搭华为乾崑

技术的“越级实力”，重新定义了豪华燃油轿车的价值标准。

智能化赋能，Pro车型引领燃油车新趋势

上汽大众“油电同进、油电同智”的战略布局正在获得市场回报。Pro家族2026款车型

自9月底上市以来，凭借IQ. Pilot增强驾驶辅助2.0等智能配置，迅速赢得消费者青睐。数

据显示，今年1-10月，帕萨特、途观、途昂的Pro车型在家族中销量占比近1/4，其中途

昂Pro占比超过1/3。这一数据不仅反映了市场对智能化燃油车的认可，也体现了上汽大众精

准把握消费升级趋势的能力。

政策衔接顺畅，用户体验再升级

面对2026年新能源汽车购置税政策的调整，上汽奥迪于11月3日推出奥迪E5 Sportback

跨年购置税补贴计划，11月30日前抢先下单的用户，如因非用户原因导致车辆在2026年交付，

即可享受最高15,000元的购置税补贴。这一举措不仅展示了企业对政策变化的快速响应，也

切实保障了用户权益。

与此同时，上汽奥迪正加速服务网络升级。全国近200家展厅已完成形象焕新，预计年

底前将在100多座城市建成超过240家全功能用户中心，进一步夯实“以用户为中心”的服务

承诺。

朗逸Pro即将上市，国民家轿再进化

11月3日，朗逸家族第650万辆整车下线，成为中国乘用车市场累计销量第一的车型。现

场首次亮相的朗逸Pro将于11月17日正式上市，新车在尺寸、悬架、智能配置等方面全面升

级，标志着“国民家轿”加入Pro家族，进入新阶段。这款车型的推出不仅是上汽大众对广

大用户信赖的回馈，更是“油电同智”战略在家轿市场的深入落地。

在当前产业变革期，上汽大众正从传统的产品引进者转变为与中国市场协同创新的参与

者。根据规划，2026年上汽大众大众品牌将推出6款全新新能源车型，到2028年将完成全产

品型谱的焕新，形成覆盖燃油、纯电、混动的全面布局。

正如上汽大众总经理陶海龙所言：“汽车行业的竞争将不再是企业间的单打独斗，而是

整个生态链的整体竞争。”这句话精准概括了上汽大众的发展思路——通过深化合作、构建

产业生态，在坚守德系品质的同时，积极融入中国智能化创新浪潮。

10月的亮眼销量成为上汽大众在行业深度调整期的一份有分量的阶段性答卷，背后是品



牌对市场需求的精准把握与战略落地的坚定执行力。秉持“油电同进、油电同智”战略，上

汽大众不仅为传统车型全面植入智能驾驶辅助、车联网等前沿配置，让经典产品焕发新活力；

更通过用户调研闭环持续优化产品细节，从空间设计到能耗控制都贴合中国消费者用车场景，

同时联合产业链上下游伙伴布局未来技术，筑牢核心竞争力。这一系列举措不仅彰显了合资

车企在新时代浪潮中既守得住品质根基，又迎得上创新变革的应变能力与发展韧性。备受市

场关注的朗逸Pro即将正式上市，其搭载的全新动力总成与智能座舱系统已引发不少消费者

期待，加之广州车展上更多覆盖不同细分市场的新车密集亮相，上汽大众正以更丰富的产品

选择、更明确的技术布局，勾勒出独具特色的合资2.0转型蓝图。在这个充满不确定性的剧

烈变革时代，上汽大众的稳健发展路径不仅为自身赢得了市场主动权，更印证了“稳健比激

进更具持久力量”的发展智慧。​​​
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