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豪华车企奔驰纯电CLA掀起市场波澜

近日，奔驰纯电CLA以不到25万元的起售价正式上市，直接与小米SU7和特斯拉Model 3

展开竞争。奔驰此举进入当前市场竞争最为激烈的价位区间，显示出其毫不畏惧的态度。然

而，当传统豪华车企的纯电车以新势力品牌的价格出售时，这对行业和消费者来说，具有深

远的意义。
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奔驰：是放弃抵抗还是积极进攻？

北京梅赛德斯-奔驰销售服务有限公司总裁兼首席执行官段建军在发布会上明确表

示：“奔驰绝不是‘杂牌子’电车！” 这是对外界关于奔驰纯电车的刻板印象的公开反击。

然而，对于奔驰此举是放弃抵抗还是积极进攻，仍存在争议。

众所周知，传统德系豪华品牌一直以来都享有较高的品牌溢价，同级别车型的价格通常

比二线豪华品牌高出5-10万元，甚至更多。过去很长一段时间内，奔驰、宝马和奥迪几乎不

费吹灰之力就占据了国内大部分豪华燃油车市场。

然而，随着智能电动车的兴起，新兴品牌凭借科技豪华的特点，渐渐抢占了传统豪华车

的中高端市场份额。特别是在20-35万元的价格区间，这一市场向来是传统豪华紧凑型和中



型燃油车的主要销售领域，但如今已被自主新能源品牌推出的中大型车和大型车夺走不少关

注度和销量。

在这种背景下，奔驰纯电CLA的定价策略，究竟是放弃坚守多年的豪华市场，还是向智

能电动车市场积极进攻的信号？
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奔驰纯电CLA：前所未有的决心

奔驰纯电CLA以炫目的红色为主基调，举办了一场高调的上市发布会。24.9万元至29.99

万元的售价区间，进一步提升了新车的热度。要知道，特斯拉、小米、小鹏等新势力品牌

对25万元级别的新能源汽车市场虎视眈眈，并且推出了众多极具竞争力的车型。尽管奔驰作

为传统豪华车的领导者，但在这一市场中赢得一席之地并非易事。

从产品力来看，奔驰纯电CLA的能耗低至10.9千瓦时/百公里，CLTC纯电续航达到866公

里，远超主流水平。基于800V电气架构，充电10分钟即可增加370公里续航，有效缓解续航

焦虑。外观设计极具未来科幻感，车身上采用大量发光的“三叉星徽”元素，溜背造型既彰

显电动化特点，又不失奔驰一贯的优雅运动风格。

2830mm的轴距确保了车内乘坐空间的宽敞。内饰方面，10.25英寸仪表、14英寸中控大

屏和14英寸副驾娱乐屏组成的科技座舱，配合第4代MBUX智能人机交互系统和智能驾驶辅助

系统，展示了奔驰在电动化时代的强大实力。

可以说，从实用性、智能化、设计等多个层面，奔驰纯电CLA都与新势力车型不相上下。加

之奔驰的豪华质感和亲民的定价策略，赢得好评，其走向热销之路也在情理之中。然而，豪

华品牌能否赢得新一代消费者的青睐，仍是一个值得探讨的问题。
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换种打法：奔驰的新造车思路

当前热销的新能源汽车，或是造型独特、性能强大，兼具媲美跑车的帅气和零百2秒级

的加速实力；或是配备“冰箱、彩电、大沙发”，瞄准家用车市场。当然，部分品牌还凭

借“网红”掌门人的影响力，进一步提升车型的市场声势。

而奔驰在智能电动车领域的优势，主要体现在扎实的造车技术和可靠的三电系统。对于

广大消费者而言，其在智能座舱和辅助驾驶领域的实力仍待验证。奔驰纯电CLA以长续航为

卖点，配备流行的前备箱，搭载Momenta辅助驾驶方案，努力弥补短板。

更为难得的是，奔驰终于放下了身段，采取了亲民的定价策略。此前，奔驰推出的纯电

车型价格基本都在30万元以上，其中纯电EQE起售价接近50万元，EQS起售价接近90万元，销

量表现不尽如人意。这使得奔驰在新能源汽车时代悟出了如何打造合适的产品并制定合理的



售价区间。

纯电CLA开启了奔驰新的造车之旅，走量只是开端，重新赢得消费者的关注是成功的第

一步。然而，从长远来看，奔驰如何通过旗舰车型重新夺回高端市场的主导权，将至关重要。

在新势力品牌已经推出更先进的辅助驾驶功能和下一代智能座舱的背景下，如果奔驰仅靠价

格竞争，将陷入不利境地。积极进攻，是奔驰唯一的出路！
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