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文：张硕

捷途大圣(图片|配置|询价)的密集上市引发关注，其多版本、广覆盖的市场策略尤为值

得玩味。在当前汽车市场竞争白热化的背景下，捷途这一产品布局既展现了企业精准的市场

洞察，也折射出自主品牌在存量竞争时代的突围策略。

从产品矩阵来看，捷途大圣近期接连推出多个版本，价格从6.99万元覆盖到12.79万元，跨

度接近一倍。这种定价策略并非简单的“多生孩子好打架”，而是基于对细分市场的深度剖

析。标准版定价10.99万至12.79万元，面向的是追求品质的都市新生代，其配备的大尺寸中

控屏与HUAWEI HiCar互联系统，精准切中了年轻消费者对智能互联的核心需求。而更具冲击

力的是青春版，价格下探至6.99-8.39万元，这一价格直接切入传统小型SUV的细分市场，形

成降维打击之势。

青春版在配置上的取舍堪称“减法艺术”的典范。值得关注的是，捷途并没有简单粗暴

地削减核心配置，而是通过精准的用户画像，保留了目标消费者最在意的部分。外观上，未

来感机甲型格、数字化无边界格栅等标志性设计得以保留，确保了产品的颜值不打折；车身

尺寸与高配版完全一致，这意味着空间体验没有缩水；而12.8英寸悬浮高清中控屏的保留，

则守住了产品的科技感底线。这种“减价不减颜，减配不减质”的策略，既保障了基础用户

体验，又实现了价格突破，显示出产品团队对消费者心理的精准把握。



在动力系统的布局上，捷途大圣同样展现出了差异化思维。青春版搭载的1.5T电喷发动

机，156马力的最大功率足以满足日常使用需求，而6速手动与6速双离合变速箱的组合，也

为不同驾驶偏好的用户提供了选择空间。

相比之下，标准版高配车型搭载的第四代鲲鹏1.5T直喷发动机，则将最大功率提升

至184马力，这一数据已经接近部分2.0T发动机的水平。这种动力配置的差异化安排，既考

虑了成本控制，又照顾了性能追求，使得不同预算的消费者都能找到适合自己的选择。

总结：

在7-13万元这个价格区间内，市场竞争已呈红海态势，除了传统燃油车型，还有众多新

能源混动车型的加入。消费者对品牌的忠诚度、对产品可靠性的要求都在不断提升。捷途大

圣能否凭借这一定位在激烈的市场竞争中杀出重围，除了价格因素外，更取决于产品的长期

可靠性、售后服务体验以及品牌口碑的积累。
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