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2013年，法拉利曾在日内瓦车展完成Enzo继任车型的全球首发，搭载了一颗6.3L V12自

吸发动机心脏，并与HY-KERS混动系统高效协同，这便是法拉利品牌首款量产混动超

跑LaFerrari。根据富有标志性意义的“La”前缀，这辆超跑在国内还有个俏皮且精简的名

字——拉法。

这与11月7日零跑汽车高调预售的Lafa5，在中文发音上恰好互为谐音，Lafa拼写读音也

就是“拉法”。

不仅是命名的“心有灵犀”，透过Lafa5的光影渲染图，我们能够发现Lafa 5与“拉

法”在前侧脸线条上，又有着几分相似。考虑到法拉利在合并后，成为Stellantis集团的体

系部分，而零跑汽车又在两年前与Stellantis达成战略合作。因此，与其说是零跑Lafa

与“拉法”的心有灵犀，不如说是零跑与法拉利的一次默契致敬。

而一款外形拉风的轿跑，与零跑此前给大众的印象截然不同。外界不禁怀疑，零跑

要“突破人设”了？在零跑官方解答中这样说道：这款车是零跑10周年送给全球年轻梦想家

的一份礼物，也是送给我们自己的一份礼物。这份礼物，要颠覆零跑以往给人的印象，即做

一款高颜值的精品小车。
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从好用不贵到 Z世代的“梦中情车”

从产品定位来看，Lafa5是一款运动纯电轿跑，这与现有的强调家用属性的BCD系列形成

区隔。零跑认为，这辆车的使命，是重塑年轻人的审美共鸣。Lafa四个字母分别代

表——Lifestyle（生活方式）、Attitude（个性态度）、Freedom（自由掌控）、Art（潮

流审美），这与年轻人所追求的生活态度如出一辙。

如何体现高颜值？设计是Lafa5的灵魂。4430mm的车长和1880mm的宽度，让它在紧凑级

电动车里显得异常宽阔。无框车门、贯穿灯带、宽体翼子板，这些细节更像是欧洲设计师的

手笔。相比之前车型相对克制的设计，Lafa5更懂视觉比例与速度感。

在年轻人追求的运动和操控方面，Lafa5也很有实力。车辆配置了132千瓦与160千瓦两

种功率、续航515公里和605公里两种方案。高速能跑170公里/小时，这个数在紧凑级纯电领

域几乎是顶格。既能拉开与AION S、海豹06 DM-i的差距，又能稳压秦Plus和深蓝SL03。这

样的组合，明显是为了在10万元级区间打爆款。

从内饰看，Lafa5的设计逻辑也变了。矩形仪表悬挂在转向柱上，中控是浮动大屏，下

方岛台具备拓展结构。这些都不是炫技，而是把科技感融进了日常。

当然，零跑也没忘记智能化这张底牌。Lafa5提供了激光雷达与非雷达版本，区别不只

是硬件，而是智驾层级。带雷达的版本支持NAP领航辅助，已能达到行业中高水准。无雷达

版则保留价格竞争力。这种“双轨”配置，就是零跑式理性：让用户自己选，而不是全系抬

价。

Lafa5预售价格设定在10.58万元到13.18万元。在“价格战”、“内卷”竞争的背景下，零

跑的定价逻辑揭示了新势力的生存法则：技术普惠需以全域自研为基石。通过垂直整合三电

系统、智能驾驶等核心技术，真正让更优秀的智能化体验普惠更多消费者，实现了在15万元

以内市场的降维打击。这种成本控制力与技术创新力的结合，正是其打破“内卷”困局的关

键，也是被称之为“价格屠夫”的零跑，有能力跳出单纯的价格内卷，进而通过优秀的技术

整合能力和成本定价方针，继续保持强悍竞争力的最本质因素。

从配置上也能看出，无论是新设计、新功能，还是质感上的诸多提升，零跑都在试图通

过直观体验上的升级，让消费者在真正亲身接触到这款产品时，能够更清晰地理解Lafa5在

定位和呈现上与以往零跑产品的不同，并塑造小车品类的新形象。如同零跑科技高级副总裁

曹力在专访中所言：“电车的百公里加速已经很廉价了，我们可以在一台新能源或者说智能

的电动车上去拼加速度，去拼操控，但是我觉得更要拼的是它的智能化的体验，语音的交互，

软件生态的丰富性，这些也都是性能。”
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海外资源“倾情助力”

零跑官方表示，Lafa5是面向全球市场打造的车型，首发亮相慕尼黑车展。欧洲市场对

两厢车接受度较高，借助Stellantis全球销售网络，Lafa5将快速进入国际市场，也是零跑

全球化战略的重要一环。

有人说零跑的出海像极了丰田——上世纪80年代，丰田靠与通用合作进入美国市场，

从“外来品牌”变成“准本土企业”。而零跑与Stellantis合作，也是从“产品出口”转

向“全链条生态输出”。

与传统出海模式不同，零跑选择“轻资产”路径：在低关税市场直接出口，高关税地区

则由Stellantis负责本土化组装，零跑仅输出零部件。凭借Stellantis全球网络与售后体系，

零跑已快速落地欧洲13国，并计划拓展至亚太、南美。

目前，零跑已在海外市场中建立了1700家渠道门店。除欧洲外，斯特兰蒂斯集团在南美

和中东非市场也相对强势，零跑也能够复制这一模式，充分利用斯特兰蒂斯的现有资源，在

巴西、智利、土耳其、以色列等国家实现快速的渠道拓展，支撑其销量的提升。

除了整合渠道资源，曹力还提到，紧凑型轿跑在欧洲是非常经典的车型，特别是跟欧洲

市面上的两厢车对比，中国汽车的智能化、电动化有着明显的优势，在此基础上，Lafa5最

初朝着全球化方向开发，在机械素质、底盘操控等方面都按照欧洲版本进行本地化适配。在

后续研发中，尤其是底盘调校部分，Stellantis集团给予了不少的帮助。

Lafa5的底盘构建了涵盖法国阿尔卑斯山区、意大利高速及中国典型城市路况的全球路

谱数据库。经过法国米拉马斯、中国浙江与内蒙古三地的强化耐久测试，最终实现了“高速

工况欧式精准操控”与“低速工况中式柔顺滤震”的平衡。

在Stellantis集团的助力下，根据零跑的规划，2025年其海外销量目标为5万—6万

辆，2026年计划翻番至10万—12万辆，Lafa5预计贡献其中30%的份额，即海外销量突破3万

辆。
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跳出“舒适圈”的价值动因

在国内汽车市场，10万—15万元价格带是竞争最为激烈的细分市场。中汽协数据显示，

预计2025年该区间市场规模将突破400万辆，同比增速高达45％，显著超越行业平均水平。

随着更多新车入市，车企需要重新审视产品定位与市场策略，并在复杂的市场博弈中找

到平衡点：一方面要控制成本，提升体验，另一方面通过精准的用户洞察和技术长板打造差

异化、个性化。

在过去，零跑的产品往往带有鲜明的标签：家用、主流、大众、性价比，无法否认的是，其



凭借这些特质实现了盈利，但富裕起来的零跑想跳出现有舒适圈，干点不一样的事。

而能支持零跑“跳出舒适圈”的，正是其一直以来坚持“用户最大化”产品定位带来的

成绩——突破百万销量、中国新势力中第一家月销量突破7万辆的车企。

正如曹力在预售会上所说：“在完成A、B、C、D为代表的基础车型布局后，再加上零跑

的体量也上了一个台阶，我们认为有余力和有必要，去满足用户的一些个性化需

求。”Lafa5就是零跑在探索年轻消费者对于个性和普惠之间抉择阈值时的开拓者。

这与同样追求个性、驾驶乐趣的高尔夫不谋而合。在燃油车时代，高尔夫既是家用车的

标杆, 又有GTI这样的性能版本撑起情怀。现在零跑想要在电动车领域重现这种双重身份。

目前国内两厢电动车市场确实存在空白, 大部分新能源品牌都在扎堆SUV和三厢轿车,

真正有个性、有情怀的两厢车选择并不多。Lafa看上的就是这一波红利。

值得一提的是，零跑也在向外释放未来将围绕Lafa5建设用户定制、轻改装、风格车聚

等可持续运营的社群机制。在智能电动车领域，越来越多的声音向激光雷达、高阶智驾、快

充、算力集中，很少有人站在年轻消费主力的角度上思考，年轻人需要的“一辆能代表自己

的车”长什么样？在燃油车时代，这个问题由高尔夫回答了几十年，既有理性价值又有感性

价值。而在电动车时代，零跑Lafa5正在试图解答这个疑问。
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