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11月6日，长城汽车旗下坦克品牌全新车型——坦克400在长城技术中心正式上市。这款

定位为“全场景潮酷越野SUV”的新车，以24.98万至31.98万元的售价区间，覆盖了汽油、

柴油、Hi4-T、Hi4-Z四大动力版本。凭借其机甲美学设计、全场景性能及年轻化生态布局，

坦克400瞄准了都市年轻越野消费市场，有望重塑细分领域的竞争格局。

全动力矩阵覆盖全场景需求，剑指年轻消费痛点

作为全球首个覆盖全动力矩阵的潮酷越野SUV，坦克400精准切入年轻人“既要城市通勤

颜值，又要户外越野实力”的核心需求。汽油版与柴油版满足了传统越野爱好者对动力可靠

性的需求；Hi4-T混动版通过“3.0T动力+2.0T油耗”实现了城市与越野场景的无缝切

换；Hi4-Z智享版则通过纯电驱动与智能科技配置，瞄准新能源消费群体。

价格策略上，24.98万元的起售价覆盖了主流合资SUV区间，而31.98万元的顶配版本则以“

满配智能+豪华配置”与豪华品牌竞品形成差异化竞争。据乘联会数据，2025年国内25-35万

元高端SUV市场中，年轻化、个性化车型占比已达42%。凭借“燃油+新能源”双线布局，坦

克400有望快速抢占市场份额。

国潮设计与场景化体验，构建品牌年轻化护城河



坦克400的核心竞争力在于对“潮酷”概念的深度落实。外观采用原创机甲美学设计，

硬朗线条搭配“紫气东来”专属配色，将东方美学与未来感融为一体，成为年轻人表达文化

自信的象征。内饰配置包括Nappa真皮座椅、智能冷暖冰箱（-6℃至50℃调温）、后排纯平

放倒空间等，满足滑雪、摄影、铁人三项等多元化场景需求。

发布会现场设置的潮酷生活展区、个性改装区等沉浸式体验空间，进一步强化了“不止

于车，更是生活方式”的品牌主张。正如坦克品牌负责人谷玉坤所言：“坦克为用户创造的

是生活态度的宣言，生活有多少热爱，我们就能创造多少可能。”这种场景化营销精准触达

滑雪达人、极限运动爱好者等圈层人群，形成“产品-社群-文化”的生态闭环。

80万用户基盘背书，市场前景值得期待

依托坦克品牌累计80万全球用户的社群基础，坦克400从上市之初便具备强大的市场号

召力。发布会当日，AG超玩会职业选手梦泪作为首位车主完成了交付，跨界联动电竞圈层；

滑雪博主“小美是个野孩纸”、摄影达人“赛博杨克”等KOL的真实体验分享，进一步打通

了年轻用户认知。

从行业趋势看，国内越野SUV市场正从“小众专业”向“大众潮玩”转型，2025年1-9月

销量同比增长28%，其中新能源车型占比提升至15%。坦克400凭借全动力、全场景、全圈层

的综合优势，有望成为继坦克300、坦克500后的又一爆款，推动品牌向“全球潮酷越野第一

品牌”加速迈进。

写在最后：

坦克400的上市不仅是一款产品的发布，更是长城汽车对年轻消费趋势的深度洞察。

在“燃油+新能源”双线并行的战略下，这款“全场景全能座驾”或将重新定义潮酷越野细

分市场，为行业提供“硬实力+软文化”的产品创新范本。
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