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当欧拉5以10.98万-14.28万元的预售价区间正式亮相时，这款定位为"A级纯电SUV"的产

品选择了一条与众不同的市场进入路径。在竞争日趋白热化的10-15万元纯电市场，欧拉5并

没有选择单纯以价格战取胜，而是通过构建"产品力+明星代言+情感共鸣"的三维价值体系，

试图在Z世代消费者心中建立独特的品牌认知。这一策略的背后，反映了当前新能源汽车市

场从"野蛮生长"向"精细化运营"转变的必然趋势。

A级纯电SUV市场可谓竞争最激烈的细分领域之一，各大品牌纷纷在此布局。面对如此环

境，欧拉5首先在产品定义上展现出明显的差异化思维。其提出的"极美、极智、全球品质"

三大核心卖点，分别针对年轻消费者最关注的三个维度：审美表达、智能体验和质量信赖。

特别值得一提的是"极光绿"液态金属漆的应用，这种通常在50万元级别车型上才出现的工艺

下放至10万元级市场，本身就传递出强烈的价值信号。

在智能化配置方面，欧拉5搭载的Coffee Pilot Ultra辅助驾驶系统具有标志性意义。

这套系统通过27个感知硬件（包括激光雷达）实现了不依赖高精地图的全场景NOA功能，同

时支持200多种泊车场景。这些具体的技术参数不仅体现了产品的技术实力，更重要的是解

决了年轻用户在实际使用中的痛点 - 复杂的城市道路环境和有限的停车空间。而CLTC工况

下11.6kWh/100km的能耗表现，则从经济性角度进一步增强了产品的实用价值。

除了产品层面的差异化，欧拉5在营销策略上也展现出对Z世代消费心理的深刻理解。选

择侯明昊作为品牌代言人，不仅考虑到其"阳光、活力"的个人形象与品牌调性的契合，更重

要的是借助明星与粉丝群体的互动，构建起情感连接的桥梁。"光芒搭子"的概念巧妙地将产

品融入年轻人的日常生活语境，使汽车从冰冷的交通工具转变为具有情感温度的生活伙伴。



这种营销策略的深层逻辑在于，在信息过载的时代，单纯的功能性宣传难以有效触达目

标用户。通过将产品与明星IP绑定，并创造"共赴热爱"的情感叙事，欧拉5试图在理性价值

之外，建立与消费者之间的感性连接。从"定义者"到"见证者"再到"同行者"的品牌角色转变，

反映了欧拉对当代年轻人追求个性表达和精神共鸣的深刻洞察。

从品牌战略层面看，欧拉5的推出标志着欧拉品牌转型的重要一步。作为长城汽车旗下

专注纯电动的品牌，欧拉已经进入全球50多个市场，获得近60万用户的认可。此次推出首款

纯电SUV，并明确其"全球车"定位，显示出欧拉品牌希望在国际市场实现更大突破的雄心。

这种全球化视野不仅体现在市场拓展上，更反映在产品研发和制造标准方面——采用长城宝

马合作背景的底盘调校团队，以及坚持"全球品质"的制造标准，都是这一战略的具体体现。

值得深入分析的是，欧拉5选择的这条差异化路径能否在激烈的市场竞争中脱颖而出。

从短期看，凭借明星效应和产品差异化特点，确实有望在上市初期获得关注。但长期来看，

真正的挑战在于能否持续兑现"极美、极智、全球品质"的承诺。特别是在实际用车体验、售

后服务等环节，需要建立起与品牌宣传相匹配的用户口碑。

从行业视角来看，欧拉5的尝试也折射出新能源汽车市场发展阶段的转变。当补贴退坡、市

场成熟后，单纯依靠政策驱动或低价策略的时代已经过去。未来的竞争将更加注重体系化能

力 - 包括产品定义、技术研发、品牌建设、用户运营等多个维度的综合实力。欧拉5通过产

品、营销、品牌的三位一体打法，正是在构建这样的体系化竞争力。

值得注意的是，欧拉5面临的挑战也不容忽视。在10-15万元价格区间，消费者对价格依



然敏感，如何在保持产品特色的同时控制成本是关键课题。此外，随着智能驾驶技术的快速

迭代，如何确保Coffee Pilot Ultra系统在未来几年内保持竞争力，也需要持续的技术投入

和升级。

欧拉5的预售策略展现了一个成熟市场中的创新者思维——不再追求简单的参数竞争或

价格战，而是通过深度理解目标用户需求，构建全方位的价值体验。这种策略的成功与否，

不仅关系到单款产品的市场表现，更将影响欧拉品牌乃至整个细分市场的未来发展方向。随

着交付的开启和市场反馈的积累，欧拉5的尝试将为行业提供宝贵的参考案例。
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