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今年的9月份全球新能源汽车销量数据公布，中国品牌占据七个席位，比亚迪卖出超

过36万辆车，保持第一位置，虽然比去年同期略有减少，但领先第二名特斯拉很大距离，特

斯拉销售接近20万辆，增长势头良好，但与比亚迪相比仍有明显差距，大众汽车排名第七，

是前十名中唯一一个既非中国品牌也非特斯拉的外国车企，能够进入前十已经相当不容易。

吉利银河和小米汽车这两个新品牌表现很抢眼，吉利银河卖了十二万多辆车，销量比去

年增长超过三倍，小米汽车虽然只卖出四万多辆，排在第八位，但它是首次进入前十名，而

且增长速度最快，小米原本是做手机的，造车还不到两年就取得这样的成绩，确实让人感到

意外。



中国品牌不只关注数量，也开始注重策略，零跑通过低价走量，鸿蒙智行依赖华为技术

支持高端市场，五菱和小鹏也稳定在榜单中，这些品牌选择不同路径，有的侧重智能技术，

有的强调价格优势，特斯拉专注高端领域，比亚迪坚持自主研发，各自发展互不冲突。

小米能够迅速在汽车领域崛起，靠的并不是传统卖车的方式，而是运用了手机行业的方

法，借助粉丝引流、线下门店体验、持续更新软件功能，还把车辆和家庭的智能设备相互连

接起来，用户购买小米汽车不只是为了出行代步，更像是选择了一个智能终端，网络上对小

米汽车的广泛讨论表明，消费者更在意品牌带来的整体感受，而不仅仅比较价格高低。

背后有政策和芯片作为支撑，上半年多个地区开放了自动驾驶测试，国产芯片也正式上

车应用，小米SU7(图片|配置|询价)就搭载了自研芯片，这种配置帮助降低了成本，也让功

能可以快速迭代升级，国外厂商在短期内难以赶上这一节奏，这是很多人没明说但非常关键

的一点。

特斯拉在中国的处境变得困难起来，中国本土品牌纷纷发力竞争，大众汽车虽然销量排

在前十名里面，但全球市场份额下滑得很明显，大众的电动车平台显得过时了，智能技术跟

不上节奏，生态体系也没能建立起来，说白了现在造车光有产品不够，还要懂得如何与用户

互动、连接生活并持续更新，中国品牌正好走在这条发展道路上。

HTML版本： 比亚迪称王，小米杀入，中国车改写全球规则！

https://www.cae-forum.org/caegl/7728.html

