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11月9日，京东联合广汽集团和宁德时代发布了被誉为“国民好车”的埃安UT super。

该车型以电池租用购车价4.99万元、整车购买价8.99万元的极具竞争力的价格震撼上市。

 

这款头顶“京东第一辆车”光环的纯电动车型，彻底打破了电动汽车的价格下限。

作为电商巨头跨界造车的首次亮相，选择在双11期间发布，无疑是京东对中国汽车行业

的一次颠覆性尝试。

 

有分析认为，京东此举将3C家电领域的成功经验移植到汽车行业，试图通过低价策略和

优质服务吸引消费者，或将重塑10万元级别的电动车市场格局。

 

1. 价格革命 

不可否认，埃安UT super的定价堪称一场“价格革命”。

 



4.99万元的租电价格和8.99万元的整车价格，远低于市场预期的10万-12万元区间，以

极具吸引力的定价切入竞争激烈的入门级市场。

 

根据乘联会数据，2025年前9个月新能源汽车的平均售价为16万元，而9月单月均价进一

步降至15.8万元。埃安UT super 4.99万元的起售价不仅打破了电动汽车的价格底线，甚至

比许多国产燃油车还要便宜。

这一价格策略让人联想到京东在3C家电领域的成功经验，通过高性价比产品迅速打开市

场。

 

值得一提的是，京东不仅设定了低价，还将手机的“租售模式”创新性地应用在汽车上，实

际购买价格甚至低于官方报价。

 

通过电池租用方案，消费者可以以4.99万元的价格购买车辆，然后通过租用电池的方式

使用。根据京东公布的优惠方案，电池租用版叠加2000元/台补贴，前1000名租电购车的京

东PLUS会员还可获得2500元京东E卡，租电版实际到手价低至4.54万元。

 

这种降低购车门槛的方式，无疑能吸引更多预算有限的年轻消费者。

 

2. 三方联姻 

京东此次跨界造车，并非单打独斗，而是与广汽集团和宁德时代合作，形成了坚实

的“铁三角”。这种分工合作的模式，打破了传统车企的单打独斗格局。

 

京东明确表示“不直接参与制造环节”，而是提供“用户消费洞察和独家销售”。简言

之，京东找到了最合适的合作伙伴：广汽负责制造，宁德时代专攻电池，京东则专注于销售

与用户服务。

 

京东集团副总裁、京东零售汽车事业部总裁缪钦明确表示：“我们的目标是让用户，特

别是女性用户买一台汽车像买家电那样透明、省心、简单。”

 



广汽作为传统造车巨头，负责整车研发制造，依托长沙智能生态工厂的灯塔工厂标准保

障品质。

 

宁德时代则提供了先进的54千瓦时“巧克力”电池，支持99秒极速换电，CLTC续航里程

达到500公里。根据宁德时代方面的规划，至2025年底，“巧克力换电”将在全国45座城市

布局1000座换电站。

京东则充分发挥其核心优势，不直接建厂造车，而是专注于用户洞察、独家线上销售和

售后服务。其遍布全国的3000多家养车门店及4万家合作门店，能为用户提供“选、买、用、

养”的全周期服务。

 

尽管价格亲民，但埃安UT super在产品配置上并不逊色。这款A级纯电动轿车，轴距达

到2750mm，搭载华为云车机系统，具备云端算力支持、OTA在线升级等功能。

 

在埃安UT super正式发布前，京东策划了一场轰动全网的营销活动——京东001号汽车

以7819万元的天价落槌，吸引了26万人参与，23733次出价。

 

然而，当真相揭晓时，所有人都大跌眼镜，原来这不过是一场“100元保证金即可参

与”的流量游戏。

 

这种营销手法虽然引发了争议，但确实成功吸引了大量关注，为后续的正式发布做好了

铺垫。

 

在销售渠道上，埃安UT super将彻底颠覆传统汽车销售模式。这款车将在京东独家销售，即

日起用户只需在京东APP搜索“国民好车”即可预约试驾、支付定金。

 

京东独创“线上定制+线下提车”模式：用户可在APP选择车身颜色、配件及养护套餐，

线下通过3000多家京东养车门店及合作网络完成提车、保养等服务。

 

3. 京东的野心 



埃安UT super的推出，标志着京东正式进军汽车领域，无疑将对整个汽车市场产生深远

影响。

 

近年来，小米、华为等科技企业纷纷布局汽车领域，而京东凭借供应链管理和庞大的用

户基础，选择从经济型产品切入，有望在细分市场迅速建立影响力。

 

京东拥有5亿多活跃用户，其中超5000万的PLUS会员大多收入高、注重服务，正是购车

的主力人群。这些用户洞察被精准传达至产品研发和制造环节，使得埃安UT super从设计之

初就紧密贴合用户需求。

 

尽管京东以颠覆者的姿态亮相，但摆在其面前的挑战依然不少。汽车制造涉及研发、生

产、售后等复杂环节，跨界企业仍需面对传统车企的技术积累与市场检验。4.99万元的起售

价虽能短期内吸引关注，但汽车产品的长期竞争力仍取决于质量控制与用户体验。

 

从更长远的布局来看，京东有着更大的生态野心。

10月15日，京东集团与中国长安汽车集团有限公司在北京签署战略合作协议，建立全面

战略合作关系。

 

中国长安汽车旗下五大品牌阿维塔、深蓝汽车、长安启源、长安汽车、长安凯程与京东

集团旗下京东零售、京东物流等板块签署合作协议。

 

与此同时，京东汽车近期也发布了多个高薪招聘岗位，其中汽车零售事业部算法工程师

岗位年薪可达123万元。这一信号表明，京东在汽车领域的人才布局已经全面展开。

 

埃安UT super的发布只是一个开始，京东汽车营销负责人陆欢还透露，京东已制定“国

民好车”标准，符合标准的车型将陆续上线，且会根据用户多样性推出不同品类车型。例如，

后续可能推出SUV、MPV等车型，满足家庭出行、代步通勤等场景需求。

 

京东入局造车，犹如一条鲶鱼游进了本已波澜壮阔的中国新能源汽车市场，一场由互联



网巨头引发的车市革命已然开启。​​​
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