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街头偶遇陌生车标，别再只当是“杂牌军”。这可能是汽车巨头在给你派发一张通往新

世界的“身份卡”，背后藏着一个价值万亿的公开秘密。

想当年，丰田想卖豪车，如果硬给几十万的车挂上家喻户晓的“牛头标”，消费者会买

单吗？显然不会。于是，一个全新的“L”标雷克萨斯诞生了，它用独立的身份讲述了一个

完美的豪华故事，最终大获成功。大众集团更是将这套玩法玩到了极致，一个“VW”标背后，

站着奥迪、保时捷、兰博基尼等一众性格迥异的“兄弟”，它们各自为战，又共同组成了一

个横跨几万到几百万市场的“汽车宇宙”。如果让保时捷911挂上大众标，那画面不仅尴尬，

更是对品牌价值的巨大消耗

。

如今，这套曾经被国际巨头垄断的“顶级玩法”，正在中国汽车市场全面上演。吉利早

已不是当年那个单一的吉利，它孵化出了主打潮流科技的领克、专注高端纯电的极氪，甚至

连户外风格都有雷达品牌来精准狙击。每个新面孔都像一支“特种部队”，瞄准不同的年轻

人圈层。再看东风，在“双飞燕”logo稳固基本盘的同时，也派出了岚图、猛士、奕派等新

品牌，像棋手落子般精准布局高端、豪华和主流市场，主动变成了用户更喜欢的样子。

这些“新身份”的涌现，对我们消费者而言，绝非简单的选择困难，而是实实在在的福

利。它意味着市场不再是一刀切的“大锅饭”，而是为你我量身定制的“特色小炒”。一个

车企能成功养出多个性格鲜明的“孩子”，恰恰是其技术、体系和品牌运作能力走向成熟的



标志。所以，下次再看到那个陌生的车标，不妨多看一眼。它可能不是什么无名之辈，而是

一个时代变革的信号，一个中国汽车工业自信崛起的全新代码。你，准备好接收这个新身份

了吗？

HTML版本： 路上陌生车标越来越多，你看懂了吗？

https://www.cae-forum.org/caegl/7836.html

