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不知从何时起，身边的年轻人在讨论买车时，话题中心不再是“买德系还是日系”，而是“

续航多少”“智能驾驶到什么级别”“车机系统流不流畅”。那个代表着身份与品质的“品

牌光环”，正在这一代人心中悄然褪色。

这并非凭空而来的感受。中汽协2023年发布的《中国汽车消费趋势报告》显示，

在18-35岁的首次购车者中，将“品牌影响力”作为首要考虑因素的占比已降至27.1%，

而“智能化配置”“续航里程”“性价比”等因素的权重显著上升。当传统车企巨头们还在

讲述百年工艺的传奇时，年轻人已经开始用脚投票，转向了那些更能满足他们真实需求的产

品。

技术平权，让“豪华”不再稀缺

曾几何时，汽车的品牌壁垒几乎是不可逾越的。高端品牌掌握着发动机、变速箱的核心

技术，拥有深厚的底盘调校功底，这些都需要数十甚至上百年的积累。一辆豪车的平稳、静



谧和加速体验，是普通品牌难以企及的。

但电动化与智能化的浪潮，彻底改变了游戏规则。

电动化抹平了机械时代的性能鸿沟。一台三十万的国产电动车，百公里加速可以轻松跑

赢百万级燃油跑车。以往高端车才有的平顺、安静，如今成了电动车的天然属性。电池、电

机技术日趋成熟，使得“性能”不再是大品牌的独门秘籍。

智能化则重构了汽车的价值链。年轻人更看重的是：智能座舱是否流畅得像手机？辅助

驾驶是否足够聪明可靠？软件系统能否持续升级？在这些新赛道上，传统品牌并无明显优势，

甚至有些还落后于新势力。当一辆十多万的国产车配备了比BBA更智能的车机、更灵敏的语

音助手时，品牌的历史光环在实实在在的体验面前，自然会变得苍白。

信息透明化，祛魅“品牌神话”

父辈们买车，信息主要来自广告、4S店销售和有限的口碑。品牌，在这种情况下，成了

一种简化决策的“信任状”——“买这个牌子，总不会错”。

但今天的年轻人是互联网的原住民。他们会花大量时间在各大平台研究车型对比、深度

测评、车主长测报告。任何一个细小的优缺点，在短视频、专业论坛和用户社群中都会被无

限放大和讨论。

“XX品牌用料扎实”“XX品牌智能驾驶保守”“XX车型续航扎实”“XX车机卡顿”……

这些具体而微的真实体验，构建起了他们认知一辆车的立体画像。他们不再需要通过“品

牌”这个模糊的概念来猜测产品好坏，而是可以直接获取海量的一手信息来做精准判断。

这种信息的极度透明，完成了对汽车品牌的“祛魅”。年轻人发现，某些光环加身的豪

华品牌，也可能在智能化上落后，在用料上“减配”；而一些曾经不被看重的国产品牌，却

可能在某些方面做到了极致。他们开始相信具体的数据和真实的体验，胜过相信一个抽象

的Logo。

价值观之变：从“彰显身份”到“表达自我”

更深层次的原因，在于年轻人消费价值观的根本转变。

对于上世纪八九十年代的购车者而言，汽车是重要的社会身份符号。开什么牌子的车，

几乎直接定义了你的社会阶层和财富水平。因此，品牌所带来的“面子”价值，是购车决策

中的核心考量。

然而，对于在物质丰裕时代成长起来的年轻一代，汽车正逐渐回归其“大宗消费品”的

本质。他们更自信，更倾向于“取悦自己”而非“展示给他人”。一辆车，与其说是一张社

会名片，不如说是一个移动的私人空间，是生活方式的一部分。

他们可能因为一辆车设计独特、操控精准而选择它，哪怕它小众；可能因为一辆车的智



能座舱能满足他们“边走边玩”的需求而买单；也可能因为一辆车的空间布局完美适配了露

营、养宠等个性化生活场景而心动。

在这种价值取向之下，品牌的“历史底蕴”如果不能转化为独特的体验价值，就显得空

洞而无用。年轻人不再愿意为那份虚无的“面子”支付高昂的溢价。他们需要的是产品本身

能为生活带来的实际增益和情感共鸣。

实用主义当道，性价比思维深入人心

在高房价和生活成本的压力下，当代年轻人的消费观普遍趋于理性。在动辄二三十万的

大宗消费上，他们表现得比父辈更为精明和务实。

他们会仔细盘算：多花十万块买一个豪华车标，究竟能换来什么？是更优质的售后服务？更

可靠的品质？还是更保值的残值？如果答案是否定的，或者这些附加价值远低于溢价本身，

那么这个选择就显得不那么明智。

相比之下，许多国产品牌和新势力提供的“高性价比”方案极具吸引力：同样的价格，

能给到更丰富的配置、更强的性能、更潮的设计和更贴心的服务。当产品的综合实力足够硬

核时，品牌的溢价空间自然就被压缩了。

一场关于“价值”的重新定义

年轻人不看品牌，并非不识货。恰恰相反，他们可能是史上最“识货”的一代汽车消费

者。他们抛弃的，是品牌背后那些陈旧的等级观念和虚高的身份溢价；他们拥抱的，是技术、

体验、智能和性价比共同构成的、更为立体的“新价值体系”。

这场静悄悄的消费革命，正在倒逼整个汽车产业进行深刻转型。传统豪强们不得不放下

身段，加速电动化、智能化转型，重新思考如何与新一代用户对话。而敢于创新、精准洞察

用户需求的品牌，则迎来了前所未有的机遇。

汽车的赛场已经改变。当引擎的轰鸣被软件的迭代声取代，当品牌的徽章被用户的体验

重新擦亮，我们正在见证一个新时代的开启：一个产品为王、体验至上的汽车消费时代。在

这里，真正值得信赖的“品牌”，将不再是那些讲述遥远历史的故事大王，而是每一个能把

用户需求落在实处的产品本身。
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