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2025年11月12日，当欧拉品牌以“活出光芒 共赴热爱”为主题揭开全新A级纯电SUV欧

拉5的预售序幕时，这场别开生面的发布会远不止是一场新车预售，更是一次品牌与Z世代的

深度对话。10.98万元起的预售价，搭配代言人侯明昊的“光芒搭子”CP营销，欧拉5正试图

在竞争日趋白热化的A级纯电市场，用颜值、智能与全球品质的组合拳，开辟一条属于自己

的独特路径。

从营销层面观察，欧拉此次的预售活动堪称精准。选择侯明昊这样兼具阳光活力与敢于

尝试特质的代言人，并创新性地引入“搭子文化”概念，无疑是对Z世代情感需求的一次精

准捕捉。这种从“品牌定义者”向“见证者与同行者”的角色转变，反映了汽车营销理念的

深刻变革——品牌不再高高在上，而是渴望成为用户生活方式的组成部分。

在营销创新的光环之下，欧拉5的“硬核实力”得以完美呈现。作为长城汽车首款纯

电SUV，欧拉5承载着品牌焕新的战略使命。其搭载的Coffee Pilot Ultra辅助驾驶系统，凭

借27个感知硬件实现了不依赖高精地图的全场景NOA，这一技术突破在实际使用场景中具有

显著价值。而“不起火不爆炸的二代短刀电池”与长城宝马原班人马打造的“大师级底盘调

校”，则展现了欧拉对产品安全与驾乘体验的扎实考量。

特别值得一提的是，欧拉5在CLTC工况下11.6kWh/100km的同级最低能耗表现，这在电动

车使用成本日益受到关注的当下，构成了产品的核心竞争力。从10.98万到14.28万的预售价

区间，欧拉5在性价比与品质感之间找到了一个颇具吸引力的平衡点，这无疑体现了品牌对

年轻消费者购车预算的深刻理解。

在汽车行业营销屡受诟病的当下，欧拉的此次预售活动提供了一种新的思路。它既保持

了必要的市场声量与话题热度，又没有脱离产品实力的坚实支撑。无论是50万元级唯一



的“极光绿”液态金属漆，还是支持200多种泊车场景的智能系统，欧拉5展现的是一种“言

之有物”的自信，而非空泛的营销噱头。

从长城汽车的全球化战略视角看，欧拉5的预售更是品牌进军全球市场的重要落子。作

为一款定位“全球车”的产品，欧拉5不仅要满足国内年轻消费者的需求，更需具备征服国

际市场的实力。依托长城汽车已建立的全球50多个国家和市场的网络与经验，欧拉5的“全

球品质”承诺有着更为坚实的背书。

当然，预售只是第一步。欧拉5能否真正成为Z世代心中的“严选车”，最终取决于产品

在实际使用中的表现与口碑积累。在激烈的市场竞争中，一时的营销热度可以吸引关注，但

长久的产品魅力才能赢得忠诚，我们期待欧拉5能有相当好的市场表现。

欧拉5的预售，向我们展示了一个正在成熟的电动汽车市场——消费者不再仅仅为概念

买单，而是更加注重产品的实际价值与使用体验。这对整个行业而言是一个积极的信号：当

营销回归产品，当热度依托实力，中国新能源汽车产业才能真正实现由量到质的飞跃。

随着欧拉5加入战局，A级纯电SUV市场的竞争格局或将迎来新的变数。而欧拉品牌通过

此次预售所展现的与Z世代同频共振的决心，以及平衡营销创新与产品实力的能力，无疑为

中国汽车品牌的转型升级提供了有益参考。在电动化、智能化的浪潮中，唯有那些真正理解

用户、扎实做好产品的品牌，才能最终“活出光芒”。
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