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阿盛说车最近放出了一款宣传广告，着实引起不小的关注。画面中间，一个汽车标志格

外显眼——星途车标闪闪发亮。设计上，它是一个长方形，正中央一个醒目的“X”字母，

这个符号直接代表了星途英文拼音中的首字母。一眼看去，干练中带着大厂气质，果然很符

合星途品牌的调性。

说起来，这个车标还真拖了不少网友的心思。今年5月的时候，星途厂家曾广撒英雄贴，向

网友征集车标设计。期间，社交平台上简直成了“创意工坊”，各种设计天马行空。有人

用“E”和“X”的组合，简洁有力；还有人脑洞大开，让“北斗七星”的意象跃然设计中；

更有网友别出心裁，搞了个完整的方案，还附上了一份详细到恨不得答辩用的PPT，用图示、

物料效果展示这个新车标在实际场景中的运用，绝对诚意满满。

可是！剧情大反转——最终呈现在广告里的这个车标，竟然和网友们投票的设计毫不相

关。别说那些主流方案了，就连那些被疯狂讨论乃至点赞的作品都没能最终落地。这个官

方“官宣”的新车标，真是悄无声息，像突然冒出来似的，令人措手不及。

这就不禁引发思考了：这个新车标究竟是从哪来的？按理说，厂家早就鼓励网友参与，

并承诺会认真听取意见。这不仅是与消费者互动的一种承诺，更是展现品牌态度的重要窗口。

可这次，新车标不仅不像是网友的设计，甚至官方自己在此前也没有半点风声透露，更别说



什么公开选票结果或者内部决策细节，这种“突袭式”的曝光难免让人犯嘀咕。不少人怀疑，

这个设计是不是一早就定好了，网友参与的那些热情，可能仅仅是一次“陪跑秀"。

这里就要深掘一下为什么星途会选择这样的操作。品牌形象，尤其是车标，这种既关乎

视觉表达又承担品牌理念的东西，往往得走一条稳妥的路。而网友们设计的创意虽有趣，但

一旦牵扯到落实到具体生产、市场推广甚至专利申请等环节时，可能顾虑就多了去了。品牌

选择回归一种更符合当代汽车审美趋势的简约设计，甚至选择从头到尾自己操刀，也算是一

种无奈之举。

但另一层有趣的猜测也不容忽视——这种突然“空降”的车标，或许内藏玄机。近几年

汽车行业流行“差异化记忆点”，车标作为视觉第一入口，自然功不可没。这个新设计的星

途车标，虽然简单直接，但特意保留了英文字母“X”的形象，可能寓意着品牌未来开拓市

场的无限张力。而且“X”的形状，某种程度上也和科技、突破、未来等符号紧密相连。这

点，不管在大众审美还是营销传播方面，都很合算。

再往深层这次“官宣即决策”的方式，也许是在试探消费者心理。我们总以为品牌越透

明越好，但换个角度想，有时“神秘感”恰恰是最好的营销策略。星途这样大费周章预热一

番，又用一个完全出其不意的车标，让热度、争议、话题一拥而上，实际上达成了不错的传

播效果。之前网络对这一全新的车标保持热烈讨论，甚至对其真假持怀疑态度，其实不正是

增强品牌存在感的方法吗？



未来这种“内外双修”的品牌传播方式，会否成为一种主流趋势？品牌继续强化消费者

参与感，让人觉得自己是故事的一部分；另“反转式营销”使得最后一击更具冲击力。这倒

和我们看影视剧追求的大结局反转很有异曲同工之妙。

所以回到这次星途车标的事件，它所带来的启示还不仅是外观上的变化，更可能预示了

整个行业沟通方式的微妙转型。如今的消费者不仅仅是买车的人，他们更是参与品牌故事的

人——而品牌是否有足够的智慧，让他们成为这场连续剧的观众兼主角，这才是未来的核心

问题。

你觉得呢？如果你是那个设计师，眼睁睁看着自己辛辛苦苦做出来的创意，最后只成衬

托官方方案的噱头，你会作何感想？
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