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当一个只专注做题的理工男，突然开始学会“懂你”了，这对所有人来说都会成为一个

巨大的威胁。

曾经大家对比亚迪有个共识，电动化技术很先进，但智能化体验一般。总结来说就是-

能跑会省，但不够懂你。过去它的产品路线以秦、宋、唐等 DM-i 车型为代表，“能耗低”

是最大卖点，车机就是能用，OTA 就是修 bug，辅助功能只能算得上“够用”。

可是从2024年开始，比亚迪开始改变了。

比亚迪的改变不只是概念上的“更智能”，而是在交互细节上更用心了。



如果我们拿出三年前的秦PLUS DM-i和近期刚上市的方程豹钛7对比，就可以很明显地看

出这其中的转变。

三年前的秦 PLUS DM-i 用的是2016年级别的骁龙 625 芯片，车机 UI 帧率低、语言反

馈慢，语音交互最多支撑简单命令，OTA一年一次，多数是“修系统”。而到了近期上市的

方程豹钛7，芯片已经用上了车规级的8295芯片，屏幕触控延迟从 150 毫秒拉到 50 毫

秒，UI 界面换成了流畅带动效的 Android 定制系统，语音交互支持连续识别、免唤醒，甚

至可以跨设备调用功能场景，比如一句“宝宝睡着了”，自动关闭高音喇叭并切换冷风柔风

区。

两年前的比亚迪不做这些，它的底层逻辑还停留在“把成本打下去，把续航打上去，就

能续命市场”。

如今的比亚迪不仅强调“能跑能省”，也开始强调“能懂你怎么用车”。新的 OTA 节

奏完全能说明问题，方程豹钛7上市30天推两次 OTA，更新的是场景联动能力、新增儿童座

椅控制菜单、高级香氛选择和仪表皮肤，而不再只是“修复已知问题，提升稳定性”。

似乎比亚迪在学理想和小米。



去看比亚迪近几个月的新品发布节奏，就会发现它从过去的“技术发布会”变成了“体

验发布会”。

钛7不仅把真皮“舒芙蕾座椅”、-6°C到50°C的冷暖箱、三款大师香氛标配进来，还

联动了好孩子、与宠物座椅打通车机生态，试图把宠物、儿童、家庭等等所出现的细碎需求

都变成可以“交互”的硬件。

而这一点，早在理想和小米上，完成了验证。

对于比亚迪来说，当纯电、混动、快充、热泵都不再能区分高下的时候，智能与场景才

是新的竞争维度。

你说这是越来越像理想吗？

在几十万销量体量下，比亚迪这家“技术公司”终于补上了这最薄的一层-用户感知力。在

这个阶段，理想过去那套“精准理解每一个家庭使用场景”的路子，本质上成为了所有车企

绕不开的一课，而比亚迪只是把这一课补齐了而已。

以往的竞争对手，可能还在头疼比亚迪的馈电油耗、电池技术等技术领先。但到了现在，行

业已经从第一阶段的“电动化铺开”走向第二阶段的“智能化实用”，比亚迪也终于开始点

亮自己在“用户体验”上的那盏灯。

当硬技术和软服务，逐渐与足够低的生产成本融合成可规模化的能力时，比亚迪的完全

体，足够让所有的车企如临大敌。
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