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在竞争日益激烈的中国家轿市场，吉利第5代帝豪以6.89万元起的亲民预售价正式开启

预售，不仅延续了超400万用户基础的品牌积淀，更以全面焕新的产品力直面家庭用户的核

心需求。这款基于新一代BMA Evo全球模块化架构打造的车型，在外观、配置、动力等方面

实现了多维突破，其迭代不仅是一次产品升级，更是吉利品牌在主流家用车市场战略布局的

关键落子。新车以超越同级的尺寸空间、智能科技与扎实安全性能，重新定义了8万级家轿

的价值标杆，展现出中国汽车品牌在全球化视野下的创新自信与市场洞察力。

产品力全面跃升夯实品牌战略根基

第5代帝豪在设计语言上实现了中式美学与科技感的巧妙融合，前脸12根竖状立柱格栅

造型彰显大气底蕴，LED前灯组提供超170米照射距离，兼顾实用与精致感。车身侧面上扬式

腰线与17/18英寸轮毂选择，满足不同用户审美需求，而4815mm车长、1885mm车宽与2755mm

轴距的越级尺寸，更让空间表现显著优化。六款以山川命名的车身配色，特别是阳光下呈现

高级感的“千山青”，进一步提升了车型的品质形象，这种设计上的精进不仅强化了产品辨

识度，更通过细节传递出品牌对文化自信与时代审美的深刻理解。

座舱体验的升级同样令人瞩目，环抱式设计搭配向主驾倾斜8°的中控布局，旷野棕、

云舒灰等内饰配色与80%软质材料覆盖，彻底告别了过往的廉价感。10.2英寸全液晶仪表

与14.6英寸超高清全面屏组成的双联屏，全系标配FlymeAuto智能座舱系统，支持AI大模型

语音交互与多端无缝流转，物理按键的保留则体现了对实用性的周全考量。8层“棉花糖”

座椅、主驾6向电动调节与加热功能，以及85.1%得房率与610L后备箱空间，无不彰显出对家

庭用户舒适需求的精准把握。



动力系统提供1.5L自然吸气与1.5T涡轮增压双选择，其中1.5T版本最大功率133kW，零

百加速7.9秒，匹配7速湿式双离合变速箱，动力响应迅捷平顺。中欧团队联合调校的底盘与

奔驰同款减震器，结合星睿AI云动力模型的自学习优化，让驾驶质感显著提升。安全方

面，70%高强度钢笼式车身、1500MPa抗拉强度与八大被动安全结构，配合L2辅助驾驶、360

度全景影像等主动安全配置，构建起全方位的防护体系，这种对性能与安全的双重专注，为

品牌赢得了更多家庭用户的信赖。

市场格局重塑引领用户价值革新

第5代帝豪以6.89万至8.59万元的预售区间，精准切入8万级家轿市场核心地带，其亲民

定价策略并非简单价格战，而是基于规模化优势与架构化生产带来的成本优化。新车四款配

置梯度清晰，1.5TD尊贵型以8.19万元限时先享价提供L2辅助驾驶、Flyme Auto智能座舱等

越级配置，顶配旗舰型8.59万元则升级旷野棕内饰、前排座椅加热等豪华配置，这种高配低

价策略极大提升了产品性价比，让用户在有限预算内获得超值体验，从而强化品牌在主流市

场的渗透力与用户粘性。

空间与舒适性成为第5代帝豪的另一大卖点，2755mm轴距带来宽敞后排空间，27处人性

化储物格与610L后备箱完美适配家庭出行场景。NVH优化设计有效抑制高速行驶风噪与胎噪，

50W无线快充、12V电源接口等配置则提升了长途便利性，母婴级健康座舱标准更让有孩家庭

用车更安心。这种对用户生活场景的深度洞察与满足，不仅增强了产品实用性，更通过细节

体验传递品牌人文关怀，从而在消费者心中树立起贴心可靠的品牌形象。



智能科技与安全性能的全面提升，让第5代帝豪在同类产品中脱颖而出。FlymeAuto智能

座舱的流畅操作与方言识别能力，降低了老少用户的使用门槛，星睿AI智慧云诊断系统实时

监测300多项故障并3分钟内推送服务，实现了全天候守护。L2辅助驾驶功能覆盖前碰撞预警、

车道保持等场景，结合540°全景影像，让新手驾驶更从容，这种科技平权理念将高端配置

下放至亲民价位，颠覆了传统家轿的价值定义，为品牌注入了科技领先的基因。

行业生态颠覆定义竞争新范式

第5代帝豪的上市对8万级家轿市场产生了深远影响，其基于BMA Evo全球模块化架构的

技术优势，让它在空间、智能、安全等方面显著领先同价位竞品。4815mm车长与2755mm轴距

的越级尺寸，相比同级车型普遍在4700mm左右车长与2700mm轴距的表现，提供了更优越的乘

坐与储物空间，而1.5T发动机7.9秒零百加速性能，则在动力层面超越了多数以经济性为主

的竞争对手，这种全面领先的产品力重新划定了细分市场的竞争门槛。

在智能化配置上，第5代帝豪全系标配FlymeAuto智能座舱与AI大模型语音交互，实现了

超越价位的科技体验，而L2辅助驾驶、360度全景影像等功能的普及，则推动了家轿市场智

能安全标准的整体提升。对比同价位车型多在高端配置上有所保留的做法，吉利这种“入门

即高配”的策略，迫使竞争对手不得不跟进升级产品力，从而加速了整个行业的技术迭代与

价值重构，让更多消费者能够以亲民价格享受到先进汽车科技。

第5代帝豪的成功迭代不仅巩固了吉利在国民家轿市场的领导地位，更对中国品牌向上

发展提供了范本。其以用户需求为导向的产品定义、全球化架构下的技术整合、以及亲民价

格下的价值越级，展现了中国汽车工业在研发、制造与市场洞察上的成熟。这种模式的成功

验证了本土品牌完全有能力在主流市场与国际品牌正面竞争，并通过持续创新推动行业生态

向更高价值方向发展，为整个中国汽车产业的转型升级注入强劲动力。

罗辑车评

纵观第5代帝豪的全面革新，它不仅是产品迭代的胜利，更是品牌战略与行业洞察的完

美结合。新车以越级尺寸、智能科技、双重动力与扎实安全，重新定义了8万级家轿的价值

标准，其亲民价格下的高配体验，展现出吉利对用户需求的深刻理解与规模化优势的战略运

用。正如“千淘万漉虽辛苦，吹尽狂沙始到金”，吉利通过持续创新与匠心打磨，在激烈市

场竞争中淬炼出国民家轿的新标杆，不仅传承了400万用户的信赖，更开启了中国品牌向上

突破的新篇章。
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